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您的经销商代表的是沃尔沃——全球备受赞誉的知名品牌之一。构建强大且成功

的品牌的关键是建立信任和满足需求。要做到这一点，就要确保与客户之间的所

有接触点都附有清晰一致的品牌标识，并根据客户的偏好和需求提供量身定制的

客户体验。

这些指南展示了构成沃尔沃独特标识的核心要素，并说明了如何通过使用一致的

标识来建立和维持辨识度和信任度。所有沃尔沃经销商都必须遵守这些指南 *。

丰富的品牌经验促进业务提升

1. 简介

核心与探索——我们的品牌管理方法 4
沃尔沃标识与经销商标识 5
沃尔沃商标准则 6
保护沃尔沃商标的黄金准则 6

* 对于沃尔沃和其他沃尔沃集团品牌的代理经销商，针对不同品牌之间的关系可能适用特定的 
不同规则。请务必始终遵守各品牌的标识标准。如需更多指导，请联系您当地的市场代表。
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品牌就是客户所感知到的体验。为了在当今市场中打造

值得信赖且极具吸引力的强大品牌，必须同时利用核心

与探索这二者的重要作用。

核心是根本区分品牌特征的基本领域和元素，例如宗

旨、传承、价值观、追求和标识。强大的品牌从不会在

品牌激活活动中动摇品牌的核心。

通过提供产品 / 服务、售后支持、销售和营销等方式向

客户和利益相关者激活品牌时，强大的品牌敢于探索与

特定背景和文化相关的活动，同时始终坚守核心。

核心与探索——我们的品牌
管理方法

根本、独特和不容动摇的主要领域：

• 宗旨

• 价值观

• 传承

• 追求

• 命名

• 标识*

品牌执行和激活**
方式：

• 产品 / 服务

• 销售与营销

• 信息传递

• 内容

• 平台 / 渠道的选择

• 活动与展览

• 视频短片

• 其他

核心
≈ 20%

探索
≈ 80%

沃尔沃品牌体验

核心和探索之间的区分

* 据本文档中定义和规定。

** 根据当地客户需求决定。

不提供全球统一制定的指南。
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在经销商处展示醒目的沃尔沃标识

实体环境

如果您的经销商有自己的形象标志 *，则必须设置专门的区域用于展示沃尔沃产品 / 服务 
并与沃尔沃的客户互动。在该区域，所有客户接触点都必须展示沃尔沃品牌。

营销与传播

与沃尔沃客户之间就沃尔沃产品 / 服务进行的所有通信都必须载有沃尔沃品牌。此外，

如果您要宣传您自己的经销商店及整体产品（还包括其他品牌），则需使用您自己的经销

商标识*。必须使用沃尔沃规定的颜色、字体样式和其他沃尔沃标识元素来区分沃尔沃

产品 / 服务，并在沃尔沃品牌的前提下与客户互动。这样一来，对方就能清楚地知道您

是发件人，而沃尔沃的标识也同样醒目。

独特、强大、清晰的沃尔沃品牌体验能够吸引并留住现有客户和潜在客户。

* 只代理沃尔沃品牌的独立经销商可以选择放弃自己的视觉标识，而改为使用沃尔沃标识。在这种情况下， 
独立经销商必须遵循本文档中有关沃尔沃品牌经销商的规定和原则。经沃尔沃许可后方可使用沃尔沃标识。

基本原则

关于沃尔沃产品的宣传

• 有关所有沃尔沃产品和服务的宣传必须始终使

用沃尔沃品牌，并遵循本文档中概述的指南。

• 经销商联系方式只能放在专用区域。请参阅本

文档中有关各特定项目的指南。

• 独立经销商徽标可插入到专用区域。

基本原则

关于经销商整体产品的宣传

自有经销商

• 有关沃尔沃自有经销商及其整体产品的所有宣

传必须始终使用沃尔沃品牌并遵循沃尔沃的视

觉标识指南。

• 确保明确说明经销商为信息发送者。

独立经销商

• 有关独立经销商及其整体产品的所有宣传必须 
始终使用经销商品牌，并遵循经销商的视觉标

识指南。

• 在宣传整体产品时，沃尔沃徽标可以与经销商

代理的其他品牌的标识一起展示。

• 确保明确说明经销商为信息发送者。

• 不得在独立经销商公司或域名中使用“沃尔沃”

一词。
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沃尔沃商标准则
及实际运用

黄金准则
保护沃尔沃商标

《沃尔沃商标准则》明确界定了沃尔沃品牌标识的基础，并保护沃尔沃商标不被滥用、 
损害或盗用。请务必始终遵循黄金准则。

1. 不得自己创建徽标 / 标志

不得为产品、服务、项目、团队或部门等创建新的

沃尔沃徽标或类似于徽标的标志。仅使用符合沃尔

沃体验和标识指南的许可徽标。

2. 正确书写“Volvo”这个词

Volvo 的首字母应始终大写。不得装饰文字，也

不得使用其复数或动词形式。不得在正文中使用

Volvo 文字标志徽标。

3. 通过赞助提高沃尔沃影响力——但一定要选对赞

助对象

赞助活动可提升沃尔沃品牌曝光率，因此请确保选

对赞助对象。在签署任何赞助合同之前，请咨询您

在沃尔沃的市场传播同事。

4. 不得在不受沃尔沃控制的产品上使用沃尔沃作为

商标

不得在沃尔沃无法控制的任何产品和服务上使用沃

尔沃品牌（及相关商标）。因此，所有载有沃尔沃

商标的产品都必须由沃尔沃确认是否符合沃尔沃 
标准。

在您的日常工作中，请根据这些要点来保护沃尔沃商标的完整性。

5. 不得在独立经销商的公司名称中加上“沃尔沃”

只有沃尔沃自有的经销商、进口商和公司可以使用

该字样。所有使用了沃尔沃商标的名称都必须得到

沃尔沃集团总部 (BEX) 品牌管理部门的批准后方可

使用。

6. 举报涉嫌侵权

立即通知您在沃尔沃的市场传播同事。对于侵权行

为，切勿擅自采取任何行动。

7. 所有商品都必须进行审批

所有使用沃尔沃品牌载体标识品牌的商品都必须由

沃尔沃进行审批。仅使用沃尔沃官方商品或联系沃

尔沃集团品牌商品服务部寻求支持。

8. 仅使用沃尔沃官方标牌

所有沃尔沃标牌都必须符合沃尔沃标牌计划的规定，

并应从统一认可的供应商处购买。

9. 禁止供应商在其营销中提及沃尔沃

未经沃尔沃集团总部 (BEX) 品牌管理部门的书面许

可，任何供应商不得提及沃尔沃集团拥有或许可的

任何公司名称或商标。

商标基本知识

商标是什么？

一般来说，它是表明产品来源的一个名称或标志。

沃尔沃文字商标徽标就是一个例子。这意味着“沃

尔沃”不管是在正文中使用还是在经批准的徽标中

使用，它都是一个商标。例如在正文中，“沃尔沃”

与产品型号同时使用，如“沃尔沃 A25G”。再比如“沃

尔沃”用在我们的钢铁标志和沃尔沃产品标记中。

沃尔沃商标所有人是谁？

沃 尔 沃 商 标 控 股 有 限 公 司 (Volvo Trademark 
Holding AB) 持有、维护并管理由沃尔沃组成或包

含沃尔沃的所有商标。该法律实体为沃尔沃集团 (AB 
Volvo) 和沃尔沃汽车公司 (Volvo Car Corporation)
共同所有，授权这两家工业实体使用沃尔沃商标。

为什么要对商标进行保护？

拥有注册商标的意义就在于防止他人从中牟利。事

实上，针对未经许可便使用注册商标的任何人，即

使这种使用方式较为隐晦，都可以采取法律行动。

如果任何公司都可在其产品上使用标有“沃尔沃”

的标签，那么“沃尔沃”的含义将发生根本改变——

我们的品牌价值也会迅速降低。

归根结底是为了客户利益

遵循这些商标准则也能给客户带来方便：沃尔沃商

标和标识将具有很高的辨识度，并为沃尔沃树立起

可靠和值得信赖的形象。您只要严格遵守商标准则，

就能不断提升沃尔沃品牌。
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沃尔沃视觉标识的核心是一些特定元素，例如徽标、字体样式和颜色。

这些元素在每一次传播中都能传递沃尔沃的独特外观和风格。它们共同

塑造出鲜明的第一印象。对于熟悉沃尔沃的客户而言，这些核心要素能

立即唤起他们由衷的认可。本章将介绍如何使用和保护核心元素。

鲜明的印象。 
由衷的认可。

2. 核心要素

沃尔沃广告语商标 7
沃尔沃遍达广告语商标 11
沃尔沃钢铁标志徽标 14
沃尔沃遍达广告语商标含义 15
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简洁干净 30
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细节严谨 32 

图像色调 33
我们的色调 33
人物呈现 34
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语言风格 40
数字界面 42



沃尔沃品牌体验与标识指南——经销商版 2021年9月  8

返回目录徽标

颜色版本和背景

沃尔沃广告语商标默认使用黑色。白色版本用于深

色背景和图像，以提供对比度和清晰度。重点是要

清晰可见。

最小尺寸

为确保沃尔沃广告语商标清晰可见，其印刷宽度不

得小于 20 毫米，在数字应用中不得小于 42 像素。

但在商品和产品中可由沃尔沃集团设计部酌情决

定特殊处理。对于无法确保沃尔沃广告语商标清晰

可见的数字界面，应改用沃尔沃钢铁标志。

留白区

留白区至少是沃尔沃广告语商标高度的三倍。

注意：将沃尔沃广告语商标放在其他徽标旁边一起展示时， 
最好使用双倍留白。

20 毫米

更多指导
次要使用方式：

沃尔沃文字商标原始徽标

仅用于零件和组件，是否可用于旗帜和标牌需等待后

续通知。除非获得沃尔沃集团总部 (BEX) 品牌管理部

门的批准，否则不得例外。

沃尔沃集团公司标识符

仅在需要依法标识沃尔沃集团公司时使用，用于表示

综合品牌系列，或在特定的市场相关业务场合下根据

要求进行使用。无论在什么情况下使用，都需要由沃

尔沃集团总部 (BEX) 品牌管理部门进行批准。

沃尔沃广告语商标徽标是所有沃尔沃实体（沃尔沃集

团总部、沃尔沃集团职能部门和沃尔沃集团卡车部

门、沃尔沃公司办公室 / 运营单位，例如沃尔沃集团

印度、沃尔沃建筑设备、沃尔沃卡车、沃尔沃客车、

Volvo Defense、沃尔沃自动化解决方案、沃尔沃能源

和沃尔沃金融服务以及沃尔沃汽车）的主要标识载体，

而注册商标“沃尔沃遍达”使用的是沃尔沃遍达广告语

商标，有关信息可参阅此处 >>。

本页介绍了有关沃尔沃广告语商标徽标的基本规则。始

终使用原图。

业务描述和 / 或标语在任何情况下都不得与沃尔沃徽标

（广告语商标或钢铁标志）直接关联使用。

沃尔沃广告语商标
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在各种媒体中的展示位置

沃尔沃广告语商标徽标可以根据布局以多种方式放置。* 始终首选居中放置。沃尔沃广

告语商标可作为合法发件人使用。

注意：仔细考虑徽标与其他元素相比的突出程度。始终尽量在徽标和主体信息之间保持平衡。避免多个元素相

互冲突。

标准纵向格式

徽标宽度是总宽度的 1/4。

标准横向格式

徽标宽度是总宽度的 1/6。

横向窄幅，用于大型印刷横幅和广告牌

使用全出血图像时，标识宽度是总宽度的 1/6。如本例所示，当徽标放置在 
白色区域（格式宽度的 1/3）中时，徽标宽度是白色区域宽度的 1/2。

横向窄幅，用于网页横幅

如本例所示，当徽标放置在白色区域（格式宽度的 1/3） 
中时，徽标宽度是白色区域宽度的 1/3。

纵向窄幅

徽标宽度是总宽度 
的 1/2。

卷幅和智能支架

徽标宽度是总宽度的 1/3。

沃尔沃广告语商标的主要展示位置

沃尔沃广告语商标的高度决定了它的展示位置。从页面

边缘到沃尔沃广告语商标之间的边距应至少是徽标高度

的 3 倍。

沃尔沃广告语商标的次要展示位置

在大多数常见资源上使用的建议尺寸

徽标尺寸基于不同格式的宽度而定。这里显示了在印刷资源和数字化资源中使用时的推荐尺寸。在其他格式

上使用沃尔沃广告语商标徽标时，请以此为指导。始终确保清晰可见且布局宽敞，以传达出优越品质的印象。

请注意：办公文具具有不同的设置要求，请使用广告语模板或原图。

* 有关经销商徽标展示位置的信息可参阅此处 >>

正方形格式

徽标宽度是总宽度 
的 1/3。
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voluptium assimpo rporporeptas sit.

Volvo Buses. Driving quality of life

Short Statement

Short headline 
web banner

Volvo Trucks. 
Driving progress

CALL TO ACTION  

Lorem ipsum dolor amet consectetur adipis

Short headline

Volvo Construction Equipment. 
Building TomorrowCALL TO ACTION

Short headline  
social media

Sub-heading below the headline 
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业务描述和标语

业务描述和 / 或标语在任何情况下都不得与沃尔沃徽标（广告语商标或钢铁标志）直接关联使用。业务描述和 / 或标语

以文本形式呈现时，与沃尔沃广告语商标徽标之间必须保持最低留白距离。文字的最大整体高度与徽标的高度相同。

示例——徽标展示位置

下面几个例子显示了如何在不同资源上放置沃尔沃广告语商标。
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45 毫米

沃尔沃遍达格式中的沃尔沃广告语商标徽标是沃尔

沃遍达注册商标的主要标识载体。

本页介绍有关沃尔沃遍达主要徽标的基本规则。 
始终使用原图。

沃尔沃遍达广告语商标

更多指导

标语

标语在任何情况下都不得与沃尔沃遍达徽标直接

关联使用。

次要使用方式：

沃尔沃遍达文字商标原图

层叠版本，仅用于零件和组件，是否可用于旗帜

和标牌需等待后续通知。除非获得沃尔沃集团总

部 (BEX) 品牌管理部门的批准，否则不得例外。

颜色版本和背景

沃尔沃遍达广告语商标默认使用黑色。白色版本用

于深色背景和图像，以提供对比度和清晰度。重点

是要清晰可见。

最小尺寸

为确保沃尔沃遍达广告语商标清晰可见，其印刷

宽度不得小于 45 毫米，在数字应用中不得小于 
94 像素。但在商品和产品中可由沃尔沃集团设计

部酌情决定特殊处理。对于无法确保沃尔沃遍达广

告语商标清晰可见的数字界面，应改用沃尔沃遍达

层叠广告语商标。

留白区

沃尔沃遍达广告语商标与任何其他图形元素之间的

最小距离等于徽标高度的 4 倍。

注意：沃尔沃遍达广告语商标与其他徽标一起呈现时，最好使用

双倍留白。



X
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在各种媒体中的展示位置

沃尔沃遍达广告语商标可以根据布局以多种方式放置。* 始终首选居中放置。沃尔沃

遍达广告语商标可作为合法发件人使用。

注意：仔细考虑徽标与其他元素相比的突出程度。始终尽量在徽标和主体信息之间保持平衡。避免多个元素

相互冲突。

标准纵向格式

徽标宽度是总宽度的 1/2.5。在大型海报和横

幅上，推荐尺寸为宽度的 1/2。

标准横向格式

徽标宽度是总宽度的 1/3。

纵向窄幅

徽标宽度是总宽度 
的 2/3。

卷幅和智能支架

徽标宽度是总宽度的 1/2。

沃尔沃遍达广告语商标的主要展示位置

沃尔沃遍达广告语商标的高度决定了它的展示位置。

从页面边缘到沃尔沃遍达广告语商标之间的边距应至

少是徽标高度的 4 倍。

沃尔沃遍达广告语商标的次要展示位置

在大多数常见资源上使用的建议尺寸

徽标尺寸基于不同格式的宽度而定。这里显示了在印刷资源和数字化资源中使用时的推荐尺寸。在其他格式

上使用沃尔沃遍达广告语商标时，请以此为指导。始终确保清晰可见且布局宽敞，以传达出优越品质的印象。

请注意：办公文具具有不同的设置要求，请使用广告语模板或原图。

横向窄幅

如果无法确保沃尔沃遍达广告语商标清晰可见，则应改为使用沃尔沃遍达 
徽标的层叠版本。

正方形格式

徽标宽度是总宽度 
的 2/3。

* 有关经销商徽标展示位置的信息可参阅此处 >>



Short headline 
social media

Made to move you

Short headline 
social media

Made to move you

Short statement
Sub-heading below the headline 

Made to move you

Sub-heading above the headline 

Short headline poster
Made to move you

Local dealer 
Local dealer address
Tel. +00 0 0000 0000
www.localdealerweb.xx

Short headline banner
Sub-heading above the headline 

Made to move you

Local dealer address
Tel. +00 0 0000 0000
www.localdealerweb.xx

Authorized dealer for Volvo business entity name

Lorem ipsum dolor amet consectetur adipiscing  
elit ut ed doe officim porerum et inerea 

tur rero mod quidi nosam, nobis dis eveles.  
Made to move you

Long headline brochure
set on two lines

Made to move you

Lorem ipsum dolor edicarum consectetur adipis.

CALL TO ACTION  

Short headline
Sub-heading above the headline

Short headline  
web banner

Sub-heading below the headline

Made to move you

CALL TO ACTION

Lorem ipsum dolor amet conse  
tetur edicarum forarer.
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示例——徽标展示位置

下面几个例子显示了如何在不同资源上放置沃尔沃遍达广告语商标。

标语

标语在任何情况下都不得与沃尔沃遍达徽标直接关联使用。标语以文本形式呈现时，与沃尔沃遍达广告语商标徽标之间必须保持最低

留白距离。文字的最大整体高度与徽标的高度相同。



1X

1X

1X

X
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沃尔沃钢铁标志徽标

最小尺寸和展示位置

为确保沃尔沃钢铁标志徽标清晰可见，着色

区域宽度不得低于 12 毫米。用于数字界面

及商品时，在特殊情况下可以不遵守此规则。

重点是要清晰可见。

沃尔沃钢铁标志应始终位于任何指定区域的

中间位置。它在社交媒体中、作为我们网站

上的浏览器选项卡网站图标、任务栏快捷方

式图标和桌面快捷方式图标使用。在徽标周

围应保持最小的留白区。在浏览器选项卡网

站图标中使用沃尔沃钢铁标志属于特殊情况，

可以不遵守关于留白区的规定，而是可以调

整大小以适合形状。

在社交媒体中的展示位置

留白区

最小留白距离是沃尔沃钢铁标志徽标宽度 
的 1/4。

注意：沃尔沃钢铁标志徽标与其他徽标一起呈现时，留白

区至少应该与沃尔沃钢铁标志徽标宽度相等。

2D 形式的沃尔沃钢铁标志徽标是所有沃尔沃实

体（沃尔沃集团总部、沃尔沃集团职能部门和沃

尔沃集团卡车部门、沃尔沃公司办公室 / 运营部

门，例如沃尔沃集团印度、沃尔沃建筑设备、沃

尔沃卡车、沃尔沃客车、Volvo Defense、沃尔

沃自动化解决方案、沃尔沃能源和沃尔沃金融服

务以及沃尔沃汽车）的次要标识载体。它主要用

于数字应用程序，并且仅当无法确保沃尔沃广告

语商标清晰可见时使用。

本页介绍有关沃尔沃钢铁标志徽标的基本规则。

始终使用原图。

更多指导

业务描述和标语

业务描述和 / 或标语在任何情况下都不得与沃尔沃徽标（广告语商标或

钢铁标志）直接关联使用。

沃尔沃标记

3D 形式的沃尔沃钢铁标志徽标在沃尔沃产品上的使用方式在沃尔沃标

记手册中进行了概述，该手册由沃尔沃集团设计部管理。

颜色版本和背景

沃尔沃钢铁标志徽标默认使用黑色白色版本

用于深色背景和图像，以提供对比度和清晰

度。重点是要清晰可见。

12 毫米 16 像素

在社交媒体中使用沃尔沃 
钢铁标志徽标的示例。

最小尺寸 网站图标的最小尺寸



Short headline  
web banner

Sub-heading above the headline

Made to move you

Lorem ipsum dolor amet consectetur adi 

piscing elit ut ed doe officim poreruet  

inctur rero mod quidi nosam, nobis dis eveles  

ptium assimpo rporporeptas sit.

CALL TO ACTION  
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沃尔沃遍达层叠广告语标记

最小尺寸 网站图标的最小尺寸

在社交媒体中的展示位置

20.5 毫米 16 像素

沃尔沃遍达层叠广告语商标是沃尔沃遍达的次要

标识载体。它主要用于数字应用程序，并且仅当

无法确保沃尔沃遍达广告语商标清晰可见时使用。

本页介绍了有关沃尔沃遍达层叠广告语商标的基

本规则。始终使用原图。

更多指导

标语

标语在任何情况下都不得与沃尔沃遍达徽标直接关联使用。

最小尺寸和展示位置

为确保沃尔沃遍达层叠广告语商标徽标清晰

可见，着色区域宽度不得低于 20.5 毫米。用

于数字界面及商品时，在特殊情况下可以不

遵守此规则。重点是要清晰可见。

沃尔沃遍达层叠广告语商标在社交媒体中及

作为我们网站的网站图标使用时，始终位于

任何指定区域的中间位置。在徽标周围应保

持最小的留白区。该徽标作为网站图标使用

时属于特殊情况，可以不遵守关于留白区的

规定，而是可以调整大小以适合形状。

留白区

最小留白区与沃尔沃遍达层叠广告语商标徽

标的高度相等。

注意：沃尔沃遍达层叠广告语商标徽标与其他徽标一起呈

现时，最好使用双倍留白。

颜色版本和背景

沃尔沃遍达层叠广告语商标徽标默认使用黑

色。白色版本用于深色背景和图像，以提供

对比度和清晰度。重点是要清晰可见。

沃尔沃遍达层叠广告语商标

作为网页横幅使用的示例。



  

Action Service
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禁忌

禁止改变任何徽标的颜色。

禁止在任何徽标的留白区内展示任何徽标、文字或图形。 禁止挤压任何徽标。

禁止拉伸任何徽标。

禁止旋转任何徽标。

禁止在任何营销材料中使用沃尔沃文字商标徽标原图。 禁止在任何营销材料中使用沃尔沃遍达文字商标原图。

禁止在任何徽标中添加任何业务描述或标语。

禁止在任何徽标中添加任何名称或声明。

禁止在沃尔沃钢铁标志徽标旁边添加 
业务实体描述以作为一个整体展示。

禁止在任何徽标上添加任何视觉效果。

禁止将任何徽标与插图一起使用。

禁止裁剪任何徽标。

请始终使用沃尔沃广告语商标、沃尔沃遍达广告语商标、沃尔沃钢铁标志和 
沃尔沃遍达层叠广告语商标的正确图稿，并遵守下面显示的禁止使用方式。

禁止对任何徽标添加轮廓。
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Volvo Broad 空心字体，可选

该字体可用于突出显示 Volvo Broad 字体句子中的词语。

Volvo Broad 空心字体不得用于整个句子

字体样式

我们的两种主要字体是 Volvo Novum 和 Volvo Broad，

针对产品应用（例如型号标记）应该使用专门的字体。

Volvo Novum 和 Volvo Broad 都是沃尔沃的专有字

体，应当在所有传播材料（包括印刷和数字）中使用。

请注意，Volvo Broad 不得用于传播沃尔沃品牌以外

的任何其他品牌。

独立经销商只有在宣传沃尔沃产品或服务时才能使

用沃尔沃字体，不得在宣传自己的公司、竞争产品

或补充品牌时使用。

Volvo Novum 支持拉丁语、西里尔语和希腊语言，

而 Volvo Broad 支持西欧和中欧语言。有关其他语

言的信息可参阅此处 >>。

注意：沃尔沃字体预装在沃尔沃计算机客户端上，用于沃尔沃品牌专用交流。

对外传播的通讯内容（例如 PowerPoint 演示文稿）必须保存为 .pdf 格式以正

确显示字体。通过第三方应用程序（例如 MS Sharepoint 和 Outlook）传播的

通讯内容应使用该应用程序的默认字体。

更多指导

Antiqua
Volvo Antiqua (serif) 字体是沃尔沃专有的第三种字体。沃尔沃集团不使用该

字体。

其他字体仅由集团设计部针对产品使用。

Volvo Novum
沃尔沃 Novum 是我们大多数文字的默认字体，包括标题、副

标题、简介、正文和说明。Volvo Novum 有四种主要的字

体粗细，可提供有用的变体。Volvo Novum Medium 变体将

用于“粗体”文字，在软件中禁止使用默认的“粗体”。四

种粗细的斜体变体适合用于突出显示整个句子或一个单词。

Volvo Novum Digital 是针对响应式数字设计开发的一种字体。

使用方式应与印刷字体相同。

Volvo Broad
Volvo Broad 是与我们的品牌联系最紧密的一种字体，可提

升品牌影响力和认知度。为了确保传达出优质的品牌形象，

Volvo Broad 只能用于简短有力的声明和精心选择的信息。此

外也适合用于产品型号。Volvo Broad 不得用于正文、长标题

或详细信息。Volvo Broad Digital 是针对响应式数字设计而开

发的一种标题字体。使用方式应与印刷字体相同。

在这里下载字体

https://www.volvogroup.com/content/experience-fragments/volvo-group/master/en/brand/landing-page/template-gallery/master.html#logotype


strong impression

Volvo broad outline
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间距和行距

为了呈现出现代感的醒目外观，建议根据规定的间距和行距使用 Volvo Broad 
（包括 Volvo Broad 空心字体）。

间距可以设置在 +50 到 +60% 之间， 
显得更加宽松和人性化。

如下图所示：+60%。

行距可以设置在字体大小的 85-90% 之间，与宽松的间距

保持协调。如下图所示：85%，示例 50/42.5 磅。

PowerPoint 演示文稿中的间距

为了在 PowerPoint 演示文稿中呈现出同样宽松

的视觉效果，可在间距面板中选择“宽松设置”。

注意：如果 PowerPoint 演示文稿要对外传播，

则必须将演示文稿保存为 .pdf 以正确显示字体。

间距

行距

示例

下面显示了使用和组合我们的字体的示例。

Volvo Novum 文本中的文字可以设置为斜体，以突出显示特定文字。

Volvo Novum 文本中的文字可以设置为 Medium，以突出显示特定文字。

VOLVO NOVUM LIGHT 
可以设置成全大写

VOLVO NOVUM SEMI-LIGHT
可以设置成全大写

VOLVO NOVUM REGULAR
可以设置成全大写

VOLVO NOVUM MEDIUM 
可以设置成全大写

使用 Volvo Novum Medium 的子标题

使用 Volvo Novum Light 设置的正文

使用 Volvo Novum Medium 的子标题

使用 Volvo Novum Semi-Light 设置的正文

使用 Volvo Novum Medium 的子标题

使用 Volvo Novum Regular 设置的正文

使用 Volvo Novum Light 设置的说明

使用 Volvo Novum Semi-Light 设置的说明

使用 Volvo Novum Regular 设置的说明

短标题或声明使用 Volvo Broad 能传达出

Volvo Broad 标题或声明中的文字可以设置为
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沃尔沃品牌字体支持多种语言，但并非支持我们所在市

场上使用的所有语言。本页详细介绍可用于不支持的语

言的沃尔沃同等字体。此处推荐的字体仅为建议，可以

使用与此处显示的字体几乎接近的其他字体。

同等字体

VOLVO BROAD VOLVO NOVUM ARIAL

中文 Volvo Broad CN

• 沃尔沃专有字体。可通过 Faros 获得，或与

您的品牌管理部门联系以获取更多支持。

• 所有通讯（印刷和数字）。

Source Hans Sans

• 免费字体。

• 所有通讯（印刷和数字）。

微软雅黑

• 微软系统字体。

• 用于办公通讯（例如电子邮件）。

• 用于部分印刷和数字通讯。

韩语 Source Han Sans KR

• 免费字体。

• 所有通讯（印刷和数字）。

Source Han Sans KR

• 免费字体。

• 所有通讯（印刷和数字）。

Malgun Gothic

• 微软系统字体。

• 用于办公通讯（例如电子邮件）。

• 用于部分印刷和数字通讯。

日语 Japanese Meiryo

• 微软系统字体。

• 所有通讯（印刷和数字）。

Japanese Meiryo

• 微软系统字体。

• 所有通讯（印刷和数字）。

YU Gothic 

• 微软系统字体。

• 用于办公通讯（例如电子邮件）。

• 用于部分印刷和数字通讯。

泰国语 Lily UPC

• 微软系统字体。

• 所有通讯（印刷和数字）。

Browalia New

• 微软系统字体。

• 所有通讯（印刷和数字）。

Arial Thai 

• 微软系统字体。

• 用于办公通讯（例如电子邮件）。

• 用于部分印刷和数字通讯。

阿拉伯语 Arial Arabic

• 微软系统字体。

• 所有通讯（印刷和数字）。

Arial Arabic

• 微软系统字体。

• 所有通讯（印刷和数字）。

Arial Arabic

• 微软系统字体。

• 用于办公通讯（例如电子邮件）。

• 用于部分印刷和数字通讯。
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返回目录字体样式

这里显示了沃尔沃字体使用不当的示例。禁忌

禁止拉伸 / 延展（或压缩）字体 
以更改字符的宽度。

禁止对正文使用 Volvo Broad。

禁止通过擦除字体的某些部分、 
应用图案网格或类似操作 

来影响字符的外观。

禁止对长标题使用 Volvo Broad。

禁止对正体字使用斜体。

仅使用指定的斜体字体。

禁止过度使用 3D 挤压、空心、阴影等视觉效果 
组合。如果出于可读性原因而需要使用阴影， 

应使用几乎无法察觉的浅淡阴影。

禁止填充或调整部分字符。

禁止对 Volvo Broad 空心字体

使用任何叠加颜色。

禁止将 Volvo Broad 或 Volvo Novum 
手动更改为粗体和 / 或斜体。

禁止在 Volvo Broad 空心字体 
文字中放入图像。

沃尔沃字体只能 
使用水平方向。

禁止影响可读性和清晰度，例如，通过将 
Volvo Broad 空心字体（黑色或白色） 

放在分散的图像背景上。
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返回目录颜色

颜色

其它颜色

兰花绿

可用于沃尔沃特定创新。请联系沃尔沃集团总部 (BEX) 品牌管理部了解更多 
信息。

沃尔沃主要颜色

 

沃尔沃强调色

主强调色是绿色 1号、蓝绿色 1号
和流动色 1 号。请注意，绿色和

蓝绿色比流动色更浅，这会影响

阴影比例的视觉效果。 

我们的色彩系列以沃尔沃蓝色为主，这种颜色与我们的

品牌有着独特的联系。沃尔沃蓝色从不用于装饰作用，

除非另行通知，否则只能根据规定的准则在旗帜、标牌

和服务车辆上使用。

作为沃尔沃蓝色的补充，另外还有七种沃尔沃主色。这

些颜色应该用于在线上和线下（例如，应用程序、手册

和产品指南）定位沃尔沃品牌。在图像和彩色背景上，

我们使用白色或黑色文本。所有主色都可以用于白色背

景上的文字。

扩展色板包含三种沃尔沃强调色，绿色、蓝绿色和流动

色。沃尔沃强调色可用于四种不同的预定义阴影。沃尔

沃强调色应仅作为支持色使用，其目的是突出细节，不

应在布局中占主导地位。

沃尔沃蓝色不得用于装饰或强调

作用。



Sub-heading above the headline 

Made to move you

Long headline brochure
set on two lines

Volvo Trucks. Driving Progress

Sub-heading above the headline 

Short headline  
brochure

Sub-heading below the headline

Short statement
Sub-heading above the headline 

Volvo Trucks. Driving Progress

Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut raeera.  

Itataquam, totae ipici rem facepudis ma que lam incimi, sit 

eiunt velestiat quae volore volorro moluptatur restia dolorae 

exerro expliandi berectem. Ullaborunti comnis magnimaxi 

met eos sit enis aut raeera.

Ullaborunti comnis and ullaborunti 

Modis et eiur sam quae debitia tatquo ipiendem fugiatem 

quid ut acculpa rchillenis as et et quassit aut et moloris eum 

vollestiam quatess imendent magnam sunt ipsapelignis dit 

lab inis dia doluptaqui bearum quae optatet es ma que as  

cus simusape nat evellor epuditatus et doluptat eos.

Ullaborunti comnis and ullaborunti 

Modis et eiur sam quae debitia tatquo ipiendem 

fugiatem ut acculpa rchillenis as et et quassit aut 

et moloris eum vollestiam quatess imendent  

magnam sunt ipsapelignis dit lab.

20%

Volvo Novum SemiLight

Modis et eiur sam quae debitia tatquo ipiendem fugiatem 

quid ut acculpa rchillenis as et et quassit aut et moloris 

eum vollestiam quatess imendent magnam sunt ipsapelig 

nis dit cus simusape nat evellor epuditatus et doluptat eos. 

Ulla borunti comnis magnimaximet eoaut raeera. Volore 

volorro moluptatur restia dolorae exerro expliandi di be 

rectem. Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis.

Short headline 
brochure

Short sub-heading brochure

Maiore aspero  
Cus simusape nat evellor

Nam quaeped apsae dolore*
Cus simusape nat evellor epuditatus  
et doluptat eos.

Simusape Velestiat

Exerro expliandi di berectem 12 34

Sit eiunt velestiat quae volore 12 34

Uptatur restia dolorae 12 34

*Maque lam incimi, sit eiunt velestiat quae volore volorro moluptatur restia.

Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis 

aut raeera. Itataquam, totae ipici rem facepudis 

ma que lam incimi, sit eiunt velestiat quae volore 

volorro moluptatur restia dolorae exerro expliandi 

di berectem. Ullaborunti comnis magnimaxi met 

eos sit enis aut raeera. Itataquam.

Ullaborunti comnis and ullaborunti 

Modis et eiur sam quae debitia tatquo  

ipiendem fugiatem quid ut acculpa 

rchillenis as et et quassit aut et moloris  

eum vollestiam quatess imendent  

magnam sunt ipsapelignis dit lab inis  

dia doluptaqui bearum quae.

Itataquam totae ipici rem facepudis 

Maque lam incimi, sit eiunt velestiat  

quae volore volorro moluptatur restia  

dolorae exerro expliandi di berectem.  

Ullaborunti comnis magnimaximet eos  

sit enis aut raeera. Itataquam, totae  

ipici rem facepudis ma que lam incimi

sit eiunt velestiat quae volore.

1-2

3-5

Volvo Novum SemiLight
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Short  statemenT

1

3

2

Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut rae. Itataquam, totae ipici rem  

facepudis ma que lam incimi, sit eiunt velestiat quae volore volorro molupta tur restia 

dolorae exerro expliandi di berectem il ipsant volo bearci tem. Abo. Namus odis ut  

faceatur, simaximus esercitatis qui dollitat. 

Ullaborunti comnis and ullaborunti 

Modis et eiur sam quae debitia tatquo ipiendem fugiatem 

quid ut acculpa rchillenis as et et quassit aut et moloris 

eum vollesti am quatess imendent magnam sunt ipsape 

lignis dit lab

Itataquam totae ipici rem facepudis 

Maque lam incimi, sit eiunt velestiat quae volore volorro mol 

uptatur restia dolorae exerro expliandi di berectem. Ullaborunti 

comnis magnimaximet eos sit enis aut raeera. Itataquam, totae 

ipici rem facepudis ma que lam incimi, sit eiunt velestiat quae 

volore volorro moluptatur restia dolorae exerro expliandi.

Alam incimisit eiunt velestiat quae

Volore volorro moluptatur restia dolorae exerro expliandi 

di berectem. Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit 

enis aut raeera. Itataquam, totae ipici rem facepudis ma 

que lam in cimi, sit eiunt velestiat quae volore volorro 

moluptatur restia dolorae exerro expliandi di berectem 

il ipsant.

Sub-heading above the headline 

Short headline ad

Volvo Buses. Driving quality of life

Aorrorpora venim et omnit, quisi mintis as natenda ntorum quia  

sunt lab iumqui culpa vendae vo lore acipic temporporene nonsed esed  

que quidele ndignist rem quae num et omnissi milibearum que nis  

reri ut pro offi cienia dolupit vid modita nihiliqu ae amenet eum aliquae.

Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut raeera.  

Itataquam, totae ipici rem facepudis ma que lam incimi, sit 

eiunt velestiat quae volore volorro moluptatur restia dolorae 

exerro expliandi di berectem. Ullaborunti comnis magn 

imaxi met eos sit enis aut raeera. Itataquam, totae ipici rem 

facepu dis ma que lam incimi, sit eiunt velestiat quae volore 

volorro moluptatur restia dolorae.

Ullaborunti comnis  

enis aut eos raeera. Itataquam, totae ipici rem  

facepudis ma que lam incimi, sit eiunt veles tiat  

quae volore volorro moluptatur restia.

Volvo Novum SemiLight Volvo Novum SemiLight

Aut esequi cus Volectem acest volo repudae incti cullabo reproriatur ade  
reperorit, cum volest quibusd amen duc ilibus es plaborempor sant etera 
 cullo erchiliquost exernam esed essus. 

Aut esequi cus Volectem acest volo repudae incti cullabo reproriatur ade  
reperorit, cum volest quibusd amen duc ilibus es plaborempor sant etera 
 cullo erchiliquost exernam esed essus. 

Aut esequi cus Volectem acest volo repudae incti cullabo reproriatur ade  
reperorit, cum volest quibusd amen duc ilibus es plaborempor sant etera 
 cullo erchiliquost exernam esed essus. 

Aut esequi cus Volectem acest volo repudae incti cullabo reproriatur ade  
reperorit, cum volest quibusd amen duc ilibus es plaborempor sant etera 
 cullo erchiliquost exernam esed essus. 

Aut esequi cus Volectem acest volo repudae incti cullabo reproriatur ade  
reperorit, cum volest quibusd amen duc ilibus es plaborempor sant etera 
 cullo erchiliquost exernam esed essus. 

7. Apsae dolorpos voles aut es

Short headline

10. Apsae dolorpos voles aut es

8. Nam uaeped maiore aspero 

12. Nam uaeped maiore aspero 

9. Nam uaeped maiore aspero 

11. Nam uaeped maiore aspero 

Maiore aspero Nam quaeped  Apsae dolore Ellandu cima  

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

Maiore aspero Nam quaeped  Apsae dolore Ellandu cima  

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

Maiore aspero Nam quaeped  Apsae dolore Ellandu cima  

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

Maiore aspero Nam quaeped  Apsae dolore Ellandu cima  

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

Maiore aspero Nam quaeped  Apsae dolore Ellandu cima  

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56
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Maiore aspero Nam quaeped  Apsae dolore Ellandu cima  
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Sub-heading above the headline 

Short headline brochure
Aorrorpora venim et omnit, quisi mintis as natenda ntorum quia  

sunt lab iumqui culpa vendae vo lore acipic temporporene nonsed esed  

que quidele ndignist rem quae num et omnissi milibearum que nis  

reri ut pro offi cienia dolupit vid modita nihiliqu ae amenet eum aliquae.

Eos sit enis aut raeera  

Itataquam, totae ipici rem facepudis malam  

eiunt velestiat quae volore volorro moluptatur  

dolorae exerro expliandi di. Ullaborunti  

comnis magn imaxi met eos sit enis aut raeera.  

Itataquam, totae ipici rem facepu dis ma  

que lam incimi, sit eiunt velestiat.

Eos sit enis aut raeera  

Itataquam, totae ipici rem facepudis malam  

eiunt velestiat quae volore volorro moluptatur  

dolorae exerro expliandi di. Ullaborunti  

comnis magn imaxi met eos sit enis aut raeera.  

Itataquam, totae ipici rem facepu dis ma  

que lam incimi, sit eiunt velestiat.

Volvo Novum SemiLight

Ullaborunti 
magnimaximet 

Ullaborunti 
magnimaximet 

Ullaborunti 
magnimaximet 

Ullaborunti 
magnimaximet 

Ullaborunti 
magnimaximet 

Ullaborunti 
magnimaximet 

Ullaborunti 
magnimaximet 

Ullaborunti 
magnimaximet 

Ullaborunti 
magnimaximet 

Ullaborunti 
magnimaximet 

Ullaborunti 
magnimaximet 

Ullaborunti 
magnimaximet 

Ullaborunti 
magnimaximet 

Ullaborunti 
magnimaximet 

Ullaborunti 
magnimaximet 

Ullaborunti 
magnimaximet 

Moluptatur Ullaborunti

Ullaborunti comnis and ullaborunti 

Modis et eiur sam quae debitia tatquo ipiendem fugiatem ut acculpa rchillenis as et et quassit  

aut et moloris eum vollestiam quatess imendent magnam sunt ipsapelignis dit lab inis dia doluptaqui 

bearum quae optatet es ma que as cus simusape nat evellor epuditatus et doluptat eos.

Volvo Buses. Driving quality of life

Short headline  
social media

Short headline 
web banner

Volvo Trucks. 
Driving progress

CALL TO ACTION  

Aorrorpora venim et omnit, quisi mintis as natenda ntorum quia sunt lab  

iumquiculpa vendae vo lore temporporene nonsed esed quidele  

ndignist rem quae num et omnissi milibearum que nis reri ut pro offi cienia  

dolupit vid modita nihiliqu ae amenet eum aliquae. Aorrorpora venim  

omnit, quisi mintis as natenda ntorum quia sunt lab iumqui culpa vendae  

vo lore acipic temporporene nonsed esed que ndignist.

Volvo Novum SemiLight

Sub-heading above the headline 

Short statement
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返回目录颜色

示例——沃尔沃强调色

下面显示的是如何使用沃尔沃强调色的示例。

示例——沃尔沃主色

下面显示的是如何使用沃尔沃主色的示例。
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Lorem ipsum dolore sit amet. Enem que laborro  
dolup taectem illabor sin pratqui ulpa ditat et.  
Enditibus accum ipsam, od untotatem sinctibus  
cus arundania commolut quas autent et que volu 
ptat ipiciunt ea nobisci psamet dernam. 
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返回目录颜色

功能色

这些额外的功能色可用于特定操作或警报目的。

功能色示例

当有功能需求时（例如折线图），功能色可以与主色和强调色一起使用（色板可以在这里找到 >>）。 
功能色不得用于装饰作用。

 

 1 月 2 月 3 月 4 月 5 月

 

 1 月 2 月 3 月 4 月 5 月  1 月  2 月  3 月  4 月 5 月 6 月

 



Aut esequi cus Volectem acest volo repudae incti cullabo reproriatur ade 
reperorit, cum volest quibusd amen duc ilibus es plaborempor sant etera 
cullo erchiliquost exernam esed essus. 

Aut esequi cus Volectem acest volo repudae incti cullabo reproriatur ade 
reperorit, cum volest quibusd amen duc ilibus es plaborempor sant etera 
cullo erchiliquost exernam esed essus. 

Aut esequi cus volectem acest volo repudae incti cullabo  
re proriatur ade reperorit, cum volest quibusd amen duc  
ilibus es plaborempor sant eter cullo erchiliquost exernam. 
Aut ese qui cus Volectem acest volo repudae incti cullabo  
reproriatur ade reperorit, cum volest quibusd amen duc  
ilibus es plabo rempor sant eter cullo erchiliquost.

Aut esequi cus Volectem acest volo repudae incti cullabo reproriatur ade  
reperorit, cum volest quibusd amen duc ilibus es plaborempor sant etera  
cullo erchiliquost exernam esed essus. 

Apsae dolorpos voles aut es

Apsae dolorpos voles aut es

Apsae dolorpos voles aut es

Nam uaeped maiore aspero 

Aut ese qui cus volectem  

Nam uaeped maiore aspero 

Esequi cus volectem 

Plaborempor sant eter exernam 

Maiore aspero Nam quaeped  Apsae dolore Ellandu cima  

12345 12 34 56
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Maiore aspero Nam quaeped  Apsae dolore Ellandu cima  
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Maiore aspero Nam quaeped  Apsae dolore Ellandu cima  
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Maiore aspero Nam quaeped  Apsae dolore Ellandu cima  

12345 12 34 56
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Maiore aspero Nam quaeped  Apsae dolore Ellandu cima  

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56

12345 12 34 56
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Short  statemenT

1

3

2

Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut rae. Itataquam, totae ipici rem  

facepudis ma que lam incimi, sit eiunt velestiat quae volore volorro molupta tur restia 

dolorae exerro expliandi di berectem il ipsant volo bearci tem. Abo. Namus odis ut  

faceatur, simaximus esercitatis qui dollitat. 

Ullaborunti comnis and ullaborunti 

Modis et eiur sam quae debitia tatquo ipiendem fugiatem 

quid ut acculpa rchillenis as et et quassit aut et moloris 

eum vollesti am quatess imendent magnam sunt ipsape 

lignis dit lab

Itataquam totae ipici rem facepudis 

Maque lam incimi, sit eiunt velestiat quae volore volorro mol 

uptatur restia dolorae exerro expliandi di berectem. Ullaborunti 

comnis magnimaximet eos sit enis aut raeera. Itataquam, totae 

ipici rem facepudis ma que lam incimi, sit eiunt velestiat quae 

volore volorro moluptatur restia dolorae exerro expliandi.

Alam incimisit eiunt velestiat quae

Volore volorro moluptatur restia dolorae exerro expliandi 

di berectem. Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit 

enis aut raeera. Itataquam, totae ipici rem facepudis ma 

que lam in cimi, sit eiunt velestiat quae volore volorro 

moluptatur restia dolorae exerro expliandi di berectem 

il ipsant.

Short
statement
Necesuiae et aut volupta solup. Ut ius sita  

eum omnis rem uidiam.Is minia volor re sum  

requiae. Ceptiun daesciis exerum imus aca 

cum ut re mi, ut veni officiisi doluptaquae.

Sub-heading above the headline

Necesuiae et aut solup. Ut ius sita eum om nis rem. 

Is minia volor re sum equiae. Ceptiun acacum daesciis  

exerum imus acacum ut verum re mi ut veni offici.

Consequae verum qui res dolente nectata eaquiat iaestis maxim  

sinciis diasit hillaccab inctur mil inctibus aut quat odio a do lestquas sae 

 litae niet aditaesequia arunt eossimu. Endia nos et et aut quunt  

eruptiones arunt dunditiae soluptat harciene molor simaior nos emolupt  

aecesto cus. Abore cupta ex et, soluptier aepudio. Orehentis verrore  

rrorum quodis ex ex es eum fuga.

Sub-heading above the headline 

Short headline 
brochure

Volvo Trucks. Driving Progress

Sub-heading above the headline 

Short headline 
brochure

Sub-heading below the headline

Sub-heading above the headline 

Short headline 
brochure

Made to move you
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返回目录颜色

禁止在大型彩色背景中组合使用沃尔沃强调色。 禁止组合使用可能影响内容清晰性的颜色 
和 / 或徽标版本。

禁止组合使用可能会影响内容清晰性的颜色。功能色不得用于装饰目的。

只有在有功能需要时才应使用功能色。沃尔沃强调色在任何时候都不得在布局中占主导地位。图像上的文字应设置为白色或黑色。禁止在创建新材料时使用 
白色边框。

沃尔沃蓝色只能用于沃尔沃徽标及与其一起使用，不得用于任何装饰或强调作用。

禁止在一个布局中使用多种颜色。

禁忌 下面显示的是错误使用沃尔沃颜色的示例。
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返回目录图标

图标

沃尔沃图标的基本原则

始终力求简单，并让解释性文字成为信息的主要载体，而不是试图将所有信息都囊括在沃尔沃图标中。

同一个图标可用于不同的消息。这些图标在任何时候都不得用于装饰作用。

沃尔沃图标是突出关键信息和活动的有效视觉工具——

在应用程序中使互动更容易，在营销材料中也能促进同

样的互动。它们可以起到引导用户或客户的作用，让他

们的体验顺畅愉快。

沃尔沃图标的统一设计风格能够在我们所有的接触点中

提高认知度。因此，必须始终遵循此处描述的基本原则。

始终力求简单且对用户友好。

对于新图标，请联系沃尔沃集团设计部。他们负责开发

通讯和功能图标。

在这里下载图标

https://www.volvogroup.com/en/about-us/volvo-brand-identity/icons.html


Sub-heading above the headline 

Short headline brochure

Volvo Novum SemiLight

Short headline brochure
Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut rae. Itataquam, totae ipici rem  

facepudis ma que lam incimi, sit eiunt velestiat quae volore volorro molupta tur restia 

dolorae exerro expliandi di berectem il ipsant volo bearci tem. Abo. Namus odis ut  

faceatur, simaximus esercitatis qui dollitat. 

Ullaborunti comnis and ullaborunti 

Modis et eiur sam quae debitia tatquo 

ipiendem fugiatem quid ut acculpa rchillenis 

as et et quassit aut et molo ris eum volle 

apelignis dit lab inis dia doluptaqui bearum 

nat evellor epuditatus et doluptat eos.

Sit eiunt velestiat quae volore volorro  

moluptatur restia dolorae exerro expliandi  

di berectem il ipsant. Nat evellor  

moluptatur epuditatus et doluptat eos.

Itataquam totae ipici rem facepudis 

Maque incimi eiunt velestiat  

quae volore volorro moluptatur restia  

dolorae exerro expliandi berectem.  

Ullaborunti comnis magnimaximet  

moluptatur eos sit enis aut. 

Sit eiunt velestiat quae volore volorro  

moluptatur restia dolorae exerro expliandi  

moluptatur epuditatus et doluptat eos.

Itataqua  totae ipici rem facepudis 

Ma que lam incimi, sit eiunt velestiat quae 

volore volorro moluptatur restia dolorae 

ex erro expliandi di berectem il ipsant. 

Mavolorro moluptatur restia dolorae exerro 

expliandi di berectem. 

Sit eiunt velestiat quae volore volorro  

moluptatur restia dolorae exerro expliandi  

di berectem il ipsant. Nat evellor  

moluptatur epuditatus et doluptat eos.

Ullaborunti comnis and ullaborunti 

Modis et eiur sam quae debitia tatquo 

ipiendem fugiatem quid ut acculpa rchillenis 

as et et quassit aut et moloris eum vollesti 

am quatess imendent. 

moluptatur restia dolorae exerro expliandi  

di berectem il ipsant. Nat evellor  

moluptatur epuditatus et doluptat eos.

Magnam sunt ipsapelignis 

Dit cus simusape nat evellor epuditatus et 

doluptat eos. Ulla borunti comnis magni 

di berectem il ipsant. Nat evellor maximet 

moluptatur eoaut raeera. 

Sit eiunt velestiat quae volore volorro  

moluptatur restia dolorae exerro expliandi  

di berectem il ipsant. Nat evellor  

moluptatur epuditatus et doluptat eos.

Alam incimisit eiunt velestiat quae

Volore volorro moluptatur restia dolorae 

exerro expliandi di berectem. Ullaborunti 

comnis magnimaximet eos sit enis aut 

raeera. Itataquam, totae ipici. 

Sit eiunt velestiat quae volore volorro  

moluptatur restia dolorae exerro expliandi  

moluptatur epuditatus et doluptat eos.

Volvo Novum SemiLight

Sub-heading above the headline 

Short headline brochure

Welcome to Volvo Group

100.000
Number of Volvo Group employees.

18
Countries we have production facilities in.

190
Markets we sell our products in.

News around the world

Almost 100,000 employees. 12 brands. 190 markets. Production facilities in 18 countries. Trucks, buses,  
construction equipment and marine and industrial engines. Complete solutions for financing and service. This is who we are.

What our services and products contribute with  
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示例

下面显示的是如何使用和组合图标的示例。

图标颜色

用于通讯目的的沃尔沃图标可以使用我们

的主色（沃尔沃蓝色除外）。通讯图标只

能使用这些颜色。

有关功能图标及其用法，请联系 BEX。

网页 车载应用

应用程序宣传册

背景颜色

用于通讯目的的沃尔沃图标可以放置在我

们的主色和强调色上（沃尔沃蓝色除外）。

放置在强调色上时，图标本身只能使用黑

色或白色。

与文字结合使用

在沃尔沃图标下方可以放置补充或描述

性文字。根据具体应用，文字应设置为

Volvo Novum Light、Volvo Novum Regular
或 Volvo Novum Medium。这些图标可以单

独展示，也可以放置在各种形状的背景上。

主色，示例

强调色，示例

带有文字的图标

  

  

  

  

  

  

主色图标示例
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禁忌

禁止使用颜色填充沃尔沃图标或应用任何特殊效果，例如 3D 效果、渐变和阴影。 禁止组合使用多个沃尔沃图标来制作装饰性插图和图案。

沃尔沃集团商品服务除外。

禁止使用剪贴画资料库等来源中的图标。

下面显示的是错误使用沃尔沃图标的示例。
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布局原则

1. 充分留白 2. 简洁干净 3. 次序清晰 4. 细节严谨

有四个明确的原则可以帮助在图形布局中传达沃尔沃品牌的价值观和追求。

这些原则可指导您更新、设计或创建新的营销资产、演示文稿、服务或其他

界面。布局原则支持以功能性、清晰性和易用性为主的沃尔沃设计理念。



Short statement
Sub-heading above the headline 

Volvo Trucks. Driving Progress

Lorem ipsum dolor amet consectetur  

adipiscing elit ut sed doeiusmod tempor  

incididunt labore dolore magna aliqua.

Short headline
banner

Lorem ipsum dolor amet  
consectetur adipiscing  
elit ut sed doeiusmod  

tempor incididunt labore  
dolore magna aliqua.

Short headline
banner

Headline with too much  
information. Set in Volvo  
Novum on three lines. 
Nam quaeped maiore aspero ip sae do lorpos voles aut es 
illandu er cimaxim aut esequi cus volec tem acest volore 
repudae incti cullabo reproriatur a de reper orit, cum volest 
quibusd amen duc ili bus es pla borempor sant eter cul lo 
erchiliquost exernam esed essus dolup tur re inciis.

Nam quaeped maiore aspero ip sae do lorpos 
voles aut es illandu er cimaxim aut esequi

Sum volest quibusd amen duc ili bus es pla  
borempor sant eter cul loera.

Tem acest volore repudae incti cullabo  
reproriatur a de reper orit.

Department name | Document name/Issuer | Classification 2021-00-00 4

Too much information set  
in volvo broad as a  

headline on three lines
Short statement

Sub-heading above the headline 

Volvo Trucks. Driving Progress

Short headline PowerPoint

Nam quaeped maiore aspero ip sae do lorpos 
voles aut es illandu er cimaxim aut esequi

Sum volest quibusd amen duc ili bus es pla  
borempor sant eter cul loera.

Tem acest volore repudae incti cullabo  
reproriatur a de reper orit.

Department name | Document name/Issuer | Classification 2021-00-00 4

Department name | Document name/Issuer | Classification 2021-00-00 4

Short headline PowerPoint

Nam quaeped maiore aspero ip sae do lorpos voles aut es 
illandu er cimaxim aut esequi cus volec tem acest volore 
repudae incti cullabo reproriatur a de reper orit. Sum volest 
quibusd amen duc ili bus es pla borempor sant eter cul lo 
erchiliquost exernam esed essus dolup tur re inciis.
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1. 充分留白

文字太大，页边距太窄，

使布局显得拥挤，不够

宽敞。

标题太长，不能使用 Volvo Broad，
文字应该按照左侧的正确示例进行

划分。

不要将所有信息放在一张幻灯片上，而是将信息分开放在

两张或多张幻灯片上，使演示文稿的内容更容易让人接受。

各个对象之间布局宽松、充分留白能营造一种

安静的视觉感受，令人赏心悦目，并有助于读

者和观众随心阅读和处理信息。

注意事项：

• 留白可以让您的信息 / 内容更加醒目。

• 将信息划分为多个区域或仅优先展示最重要的信息。

• 不要试图一次性囊括所有信息。

• 请记住，读者的专注力通常只能持续几秒钟。提供

视觉暂停更容易被读者所接受。

• 图形元素和信息较少的宽松简洁的布局更容易让人

接受。

• 宽敞的布局可以通过颜色选择和留白处理来实现。



short statement
Sub-heading above the headline

Nam quaeped maiore aspero ipsae dolor 

pos voles aut es illandu cimaxim aut esequi 

cus volectem acest volo repudae incti cul 

labo reproriatur a de reperorit, cum volest 

quibusd amen duc ilibus plaborempor. 

Sant eter cullo erchiliquost exernam esed 

essus doluptur re, inciis as core eos eum 

vel in nam es ratiunt iorrorpora venim  

etomnit, qui simintis as natenda ntorum 

quia sunt lab iumqui culpa vo lore.  

Acipic temporporene nonsed esed que 

quidele ndignist rem quae num et omnissi 

milibea rum que nis reri ut pro officienia 

dolupit vid modita nihiliqu ae amenet eum 

aliquae odi inci vidis abore volum.

Volvo Novum MediumVolvo Novum Medium Volvo Novum Medium

Eventestem qui dolorerae nossi nonseceptat quam fugitis quam faccus volorepe pa qui corrum  

od perias conessuntre por abo. Tem aut et num atusant aut lis experem sivellest vellabo 

rem aut utatio. Nam mod vel et, toraliset endant pario. Et re natiusam site quis et repe eum rae. 

Eventestem qui dolorerae nossi nonseceptat quam fugitis quam faccus volorepe  
pa qui corrum od perias conessuntre por abo. Tem aut et, num atusant aut lis  

experem sivellest vellaborem aut utatio. Nam mod vel et, tor alis et endant pario.  
Et re natiusam site quis et repe eum rae. 

Too much information  
set in volvo broad as a headline

Namus odis ut faceatur
Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut rae. Itataquam, totae ipici rem  

facepudis maquelam incimi, sit eiunt velestiat quaevolore volorro molupta tur restia  

dolorae exerro expliandi di berectemil ipsant volo bearci tem. Abo. 

Nam usodis   

Faceatur
Velestiat quae volore volorro molupta  
tur restia dolorae exerro expliandi ipsant 
volo bearci molupta tur restia dolorae  
expliandi di berectem il ipsant volo. 

Namusodis  

Utaceatur
Facepudis ma que lam incimi, sit eiunt 
velestiat quae volore volorro molupta 
restia dolorae exerro expliandi volo mol 
uptaera tur restia dolorae exerro.

Molupta  

Namusodis
Ullaborunti comnis magnimaximet  
sit enis aut rae. Itataquam, totae ipici  
rem facepudis ma que lam incimi.

Velestiat  

Idi remassim vendia dolore

Comnis magni eosit 
Totae ipici rem facepudis ma que lam incimi, sit 
eiunt velestiat quae volore volorro molupta restia 
dolorae exerro expliandi di berectem il ipsant.

Tataquam era    

Ullaborunti comnis magnimaximet enis aut rae tataquam   

Nam quaeped maiore aspero ip 
sae dolor pos voles aut es illandu 
cimaxim aut esequi cus volectem 
acest volo repudae incti cul labo 
reproriatur a de reperorit, cum 

volest quibusd amen duc ilibuses. 

Plaborempor sant eter cullo erchili 
quost exernam esed essus dolup 
tur re, inciis as core eos eum vel 

in nam es ratiunt iorrorpora venim 
et omnit, qui simintis as natenda 

ntorum quia sunt lab. 

Culpa vendae vo lore acipic 
temporporene nonsed esed que 

quidele ndignist rem quae num et 
omnissi milibea rum que nis reri 

ut pro officienia dolupit vid modita 
nihiliqu ae amenet eum aliquae.

Volvo Novum Medium Volvo Novum Medium Volvo Novum Medium

Eventestem qui dolorerae nossi nonseceptat quam fugitis quam faccus volorepe  
pa qui corrum od perias conessuntre por abo. Tem aut et, num atusant aut lis  

experem sivellest vellaborem aut utatio. Nam mod vel et, tor alis et endant pario.  
Et re natiusam site quis et repe eum rae. 

Too much information  
set in volvo broad as a headline

Namus odis ut faceatur
Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut rae. Itataquam, 
totae ipici rem facepudis ma que lam incimi, sit eiunt velestiat quae 
volore volorro molupta tur restia dolorae exerro expliandi di berectem 
il ipsant volo bearci tem. Abo. Namus odis ut faceatur, simaximuse 
sercitatis qui dollitat. Idi rem as sim vendia dolo.

Facepudis ma que lam incimi, sit eiunt velestiat quae volore volorro 
molupta tur restia dolorae exerro expliandi di berectem il ipsant volo 
bearci tem. Abo. Namus odis ut faceatur, simaximusesercitatis qui 
dollitat. Idi rem as sim vendia dolo doluptaeria vitem Namusodis.

Comnis magni eosit 
Totae ipici rem facepudis ma que lam incimi, sit eiunt velestiat quae volore volorro molupta restia

dolorae exerro expliandi di berectem il ipsant.

Faceatur
Velestiat quae volore volorro molupta  
tur restia dolorae exerro expliandi ipsant 
volo bearci molupta tur restia dolorae  
expliandi di berectem il ipsant volo. 

Namusodis  

Utaceatur
Facepudis ma que lam incimi, sit eiunt 
velestiat quae volore volorro molupta 
restia dolorae exerro expliandi volo mol 
uptaera tur restia dolorae exerro.

Molupta  

Namusodis
Ullaborunti comnis magnimaximet  
sit enis aut rae. Itataquam, totae ipici  
rem facepudis ma que lam incimi.

Velestiat  

Idi remassim vendia dolore

Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut rae tataquam    

Tataquam era    

Lorem ipsum dolor amet consectetur  
adipiscing elit ut ed doe. Eventestem dolorerae  
nossi nonseceptat quam fugitis faccus volorepe  

pa qui corrum od perias conessuntre. 

Short headline
small ad

Short headline
small ad

Short headline
small ad

Short headline
small ad

Lorem ipsum dolor amet  
consectetur adipiscing elit ut ed doe.

Eventestem dolorerae nossi. 

Nonseceptat quam  
fugitis faccus volorepe. 

Pa qui corrum od perias 
conessuntre. 

沃尔沃品牌体验与标识指南——经销商版 2021年9月  30

返回目录布局原则

2. 简洁干净

禁止多图叠加。标题应该拆分开来，

因为原标题太长，不能设置为 
Volvo Broad。使用过多的强调色会

显得凌乱。

限制使用少数几种字体、大小、颜色、图像和

图标大小。这有助于营造安静的整体氛围，从

而创造一致的设计体验。

注意事项：

• 用一张强有力的图像讲述故事，而不是使用多张小图像。

• 尽量少用几种颜色。

• 使用简短而有力的标题，而不使用长标题。

• 简洁有助于给人留下优质和精致的印象。也能传达出信心。

没有使用强有力的标题图片。 
大图标和强调色太多。使用多种不同颜色和多张图像导致

视觉印象太多。



Short headline brochure
Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut rae. Itataquam, totae ipici rem  
facepudis ma que lam incimi, sit eiunt velestiat quae volore volorro molupta tur  
restia dolorae exerro expliandi di berectem il ipsant volo bearci tem. Abo. Namus  
odis ut faceatur, simaximus esercitatis qui dollitat. Idi rem as sim vendia dolo  
doluptaeria vitem ra dolenissedis eum dolupti. 

Ullaborunti comnis 
Ullaborunti comnis magnimaximet 
eos sit enis aut raeera. Itataquam, 
totae ipici rem facepudis ma que lam.

Ullaborunti comnis and ullaborunti comnis 
Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut raeera. Itataquam, totae ipici rem facepudis ma que lam 
incimi, sit eiunt velestiat quae volore volorro moluptatur restia dolorae exerro expliandi di berectem. Ullaborunti 
comnis magnimaximet eos sit enis aut raeera. Itataquam, totae ipici rem facepudis ma que lam incimi, sit eiunt 
velestiat quae volore volorro moluptatur restia dolorae exerro expliandi di berectem il ipsant volo bearcitem. 

Ullaborunti comnis 
Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut raeera. Itataquam, totae ipici 
rem facepudis ma que lam incimi, sit eiunt velestiat quae volore volorro moluptatur 
restia dolorae exerro expliandi di berectem il ipsant volo.

Short headline brochure
Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut rae. Itataquam, totae ipici rem  
facepudis ma que lam incimi, sit eiunt velestiat quae volore volorro molupta tur  
restia dolorae exerro expliandi di berectem il ipsant volo bearci tem. Abo. Namus 
odis ut faceatur, simaximus esercitatis qui dollitat. Idi rem as sim vendia dolo  
doluptaeria vitem ra dolenissedis eum dolupti. 

Ullaborunti comnis 

Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut raeera.  
Itataquam, totae ipici rem facepudis ma que lam.

Ullaborunti comnis 

Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut raeera.  
Itataquam, totae ipici rem facepudis ma que lam incimi, sit 
eiunt velestiat quae volore volorro moluptatur restia dolorae 
exerro expliandi di berectem

Ullaborunti comnis 

Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut raeera.  
Itataquam, totae ipici rem facepudis ma que lam incimi, sit 
eiunt velestiat quae volore volorro moluptatur restia dolorae 
exerro expliandi di berectem il ipsant volo.

Ullaborunti comnis 

Ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut raeera.  
Itataquam, totae ipici rem facepudis ma que lam incimi, sit 
eiunt velestiat quae volore volorro moluptatur restia dolorae 
exerro expliandi di berectem il ipsant volo bearcitem. 

Short headline
social media

Sub-heading below 
headline

Short headline
social media

Sub-heading below the headline

Short headline
social media

Sub-heading below the headline Sub-heading below 
headline

Business Entity

Department name | Document name/Issuer | Classification 2021-00-00 4

Short headline PowerPoint
Sub-heading below the headline

Nam quaeped maiore aspero ip sae do lorpos voles aut es 
illandu er cimaxim aut esequi cus volec tem acest volore 
repudae incti cullabo reproriatur a de reper orit. Sum volest 
quibusd amen duc ili bus es pla borempor sant eter cul lo 
erchiliquost exernam esed essus dolup tur re inciis.
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 jan feb mar apr may

Business Entity

Department name | Document name/Issuer | Classification 2021-00-00 4

Headline with too much information.  
Set in Volvo Novum Medium on two lines

Nam quaeped maiore aspero ip 
sae do lorpos voles aut es illandu 
er cimaxim aut esequi cus volec 
tem acest volore repudae incti 
cullabo reproriatur a de reper 
orit. Sum volest quibusd amen 
duc ili bus es pla borempor sant 
eter cul lo erchiliquost exernam 
esed essus dolup tur re inciis.

100

75

50

25

0

 jan feb mar apr may
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3. 次序清晰

通过整洁的秩序帮助读者优先关注重要信息。只

需要让更重要的信息更加突出，就能显示出信心

并交代目的。

注意事项：

• 明确主要信息是什么，并确保易于理解。

• 使用结构化网格对齐布局，并在不同区域之间添加空白

以引导读者，并使布局显得秩序井然。

• 通过使用比例和大小来区分优先性——最重要的内容应

最醒目。

沃尔沃广告语商标太大。所有信息

都设置在同一个框中并且大小接

近，显得拥挤，而且难以理解。

没有清晰的结构化网格，也没

有主要信息。如果没有清晰的

秩序，读者很难知道如何吸收

信息。

边距不正确，表格太大，使幻

灯片显得拥挤且不够宽敞。



Sub-heading set in Volvo Novum Light

Short headline
full page ad

Volvo Trucks. Driving Progress

Eventestem qui dolorerae ullaborunti comnis magnimaximet eos sit enis aut tataquam ero  
totae ipici rem facepudis ma que lam incimi, sit eiunt velestiat uae volore volorro molupta  
tur restia dolorae exerro expliandi di berectem il ipsant volo bearci tem. Abo. Namus odisut 
faceatur, simaximus esercitatis qui dollitat. Idi rem as sim vendia dolo doluptaeria vitemra 
dolenissedis eum dolupti. Sanihicitate sita plaut officiamus, officid maximaio. Nonsece arch 
ciundam remos sitatur epudic te el inis esto excesequat aut re renimincim.

Sub-heading set in  
Volvo Novum Light

Short headline
full page ad

Volvo Trucks. Driving Progress

Eventestem qui dolorerae ullaborunti comnis 
magni maximet eos sit enis aut tataquam ero 
totae ipici rem facepudis ma que lam incimi, sit 
eiunt velestiat uae volore volorro molupta tur 
restia dolorae exerro expliandi di berectem il 
ipsant volo bearci tem. Abo. Namus odisut face 
atur, simaximus esercitatis qui dollitat. Idi rem 
as sim vendia dolo doluptaeria vitemra dolenis 
sedis eum dolupti. Sanihicitate sita plaut offici 
amus, officid maximaio. Nonsece arch ciundam 
remos sitatur epudic te el inis esto excesequat 
aut re renimincim.

VOLVO NOVUM MEDIUM

Eventestem dolorerae 
nossi nonseceptat:
Eventestem qui dolorerae nossi non  
seceptat quam fugitis quam faccus 
volorepe pa qui corrum od perias coness 
untre por abo. Tem aut et, num atusant 
aut lis experem sivellest vella borem aut 
utatio. Nam mod vel et, tor alis et endant 
pario. Et re natiu sam site quis et repe 
eum rae.

Sivellest eventestem  
dolorerae nossi endant:
Dolorerae nossi nonseceptat quam.  
Tem aut et, num atusant aut lis expe  
rem si vellest vellabo rem aut utatio. 
Nam mod vel et, tor alis et endant pario.  
Et re natiu sam site quis et repe eum  
rae. Fugitis quam faccus volorepe pa qui 
corrum od perias conessuntre vel et,  
tor alis et endant pario. por abo.

Tem aut et, num atusant aut lis 
expe remt nonse ceptat quam:
Dolorerae nossi nonseceptat quam fugi 
tis quam faccus volorepe pa qui corrum 
od perias conessuntre por abo. 

1. Tem aut et num  
Atusant aut lis experem sivellest vellab 
rem aut utatio. 

2. Nam mod vel et  
Tor alis endant pa rio. Et re natiu sam site 
quis et repe eum. 

3. Dolorerae nossi  
Nonsceptat quam. Tem aut et num 
atusant aut lis expe rem sivellest vellabo 
rem aut utatio. 

4. Sam mod vel et Stor alis et endant 
pario. Et re natiu sam site quis et repe 
eum. Fugitis quam faccus volor epe qui 
corrum peria.

5. Dolorerae nossi  
Nons ceptat quam. Tem aut et, num 
atusant aut lis expe rem sivellest vellabo 
rem aut utatio. 

6. Sam mod vel et  
Stor alis et endant pario. Et re natiu 
sam site quis etre pe eum. Fugitis quam 
faccus volor epe qui corrum peria.

7. Tem aut etnum  
Atusant aut lis expe rem sivellest vellab 
rem aut rem sive llest vellab. 

Dolorerae nossi endant:
Eventestem qui dolorerae nossi nonse 
ceptat quam fugitis quam fac cus volore 
pe pa qui corrum od perias conessuntre. 

Tem aut et, num atusant aut lis expe rem 
sivellest vellaborem aut utatio. Nam mod 
vel et, tor alis et en dantpa rio. Et re natiu 
sam site.

Dolorerae 28

Ullaborunti comnis    

VOLVO NOVUM MEDIUM

Eventestem dolorerae 
nossi nonseceptat:

Eventestem qui dolorerae nossi 
nonseceptat quam fugitis quam 
faccus volorepe pa qui corrum od 
perias conessuntre por abo. Tem 
aut et, num atusant aut lis experem 
sivellest vellaborem aut utatio. 
Nam mod vel et, tor alis et endant 
pario. Et re natiu sam site quis et 
repe eum rae.

Sivellest eventestem  
dolorerae nossi endant:

Dolorerae nossi nonseceptat quam. 
Tem aut et, num atusant aut lis 
expe rem sivellest vellabo rem aut 
utatio. Nam mod vel et, tor alis et 
endant pario. Et re natiu sam site 
quis et repe eum rae. Fugitis quam 
faccus volorepe pa qui corrum od 
perias conessuntre vel et, tor alis et 
endant pario. por abo.

Tem aut et, num atusant 
aut lis expe remt nonse 
ceptat quam:

Dolorerae nossi nonseceptat quam 
fugitis quam faccus volo repe pa 
qui corrum od perias conessuntre 
por abo. 

 – 1. Tem aut et num. Atusant 
   aut lis experem sivellest  
   vellab rem aut utatio. 

 – 2. Nam mod vel et. Tor alis 
   endant pario. Et re natiu 
   sam site quis et repe eum. 

 – 3. Dolorerae nossi. Nons 
   ceptat quam. Tem aut et 
   num atusant aut lis expe 
   rem sivellest vellabo rem 
   aut utatio. 

 – 4. Sam mod vel et. Stor alis 
   et endant pario. Et re natiu 
   sam site quis et repe eum. 
   Fugitis quam faccus volor 
   epe qui corrum peria.

 – 5. Dolorerae nossi. Nons 
   ceptat quam. Tem aut et, 
   num atusant aut lis expe 
   rem sivellest vellabo rem 
   aut utatio. 

 – 6. Sam mod vel et. Stor alis 
   et endant pario. Et re natiu 
   sam site quis et repe eum. 
   Fugitis quam faccus volor 
   epe qui corrum peria.

 – 7. Tem aut etnum.  
   Atusant aut lis experem 
   sivellest vellab rem aut 
   rem sivellest vellab. 

Dolorerae nossi endant:
Eventestem qui dolorerae nossi 
nonseceptat quam fugitis quam 
faccus volorepe pa qui corrum od 
perias conessuntre. 

Tem aut et, num atusant aut lis 
experem sivellest vellaborem aut 
utatio. Nam mod vel et, tor alis et 
endant pario. Et re natiu sam site.

Dolorerae 28

Ullaborunti comnis    

short statement Lorem ipsum dolor amet consectetur adipiscing  
elit ut ed doeventestem dolorerae nossi. 

Volvo Buses. Driving quality of life Volvo Buses. Driving quality of life

short  
statement

Lorem ipsum dolor amet cons 
ectetur adipiscing elit ut ed  
doeventestem dolorerae nossi. 

Volvo Buses. Driving quality of life
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4. 细节严谨

确保所有对象整洁对齐，结构和谐，以传达出品

质感。

注意事项：

• 确保左右边距及顶边距和底边距平衡。

• 力求布局平衡，避免偏重一侧。

• 确保文字和图像对齐。

• 不要急于求成——注意细节。

边距不平衡，使得广告偏重

一侧。文字和图像未对齐。

布局中没有明确的边距或不平

衡。文字未对齐。行距太紧，

显得局促。

布局中没有清晰的边距或布局不平衡，使横幅偏重一侧。文字未对齐。沃尔沃广告语 
商标没有位于白色区域的中间。
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图像色调 我们的色调

温暖的大地色调能够突显我们友好和人文主义的品牌个性。 
该色调营造出整体的视觉一致性，并且与我们的不同产品图像 
都能和谐统一。我们图像色调的主要特点源于我们品牌、传统和追求

的核心。图像中描绘出的光线、人物和工程杰作，都

传达出强烈的创新和关怀意识。

创建图像时要注重所有细节，确保生动逼真地放置和

使用所描绘的产品。传达出高品质和安全感。

这些图像色调的指导原则适用于视频和静态图像。

注意：始终要获取图像使用权利和许可，并确保照片和视频合法且符合 GDPR。

整体色调

温暖的灰色和棕色调。

白色系

白色区域（亮部）应该比

中性色和冷色系更偏向于

暖色调。

黑色系

黑色区域（暗部）比深灰

色更浓，而不是高对比度

的漆黑色。
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故事叙述

用有叙事感的图像吸引目标受众，以生动的情感突显出最终

的客户利益。场景的布置应该能够传达出客户喜爱沃尔沃并

为沃尔沃感到骄傲的原因。在展示实际产品时，使用可吸引

用户体验的动态图像。

基本原则

• 叙述真实故事，捕捉珍贵瞬间。

• 将产品放在能够唤起重要共鸣的场景中。

• 场景不受限制，城市、城市生活、乡村和自然都可以。

• 捕捉自然和生命的元素，例如海洋、树木、人和运动。

• 在场景中加入乘客或路人，以彰显我们在大环境中的角色。

• 在可能情况下，合作展示沃尔沃产品。

• 在描绘间接影响人们生活、农村地区和自然景象的场景时，

无需呈现人物。

• 真实可信地反映现实，绝不虚伪粉饰，也不夸大社会和 
安全效益。

这些指南适用于购买图库照片以及您自己拍摄照片的情况。
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人物呈现

沃尔沃是“以人为本”的品牌。可以描述工作环境和日常生活中

的人们，也可以在场景中加入乘客或路人，以展示我们在社会中

的作用。

基本原则

• 让同事当模特（确保先征求他们的同意）。

• 拍摄人物特写，但仍要确保捕捉背景和环境。

• 当我们拍摄直视镜头的人物时，应力求自然和自发地捕捉“抓拍”

的感觉。

• 在移动的产品照片中，读者应仍然可以看到操作员或司机。

• 远离拥挤的图像 / 背景，以避免分心，但无论如何都不要使用抠图。

企业图像

• 使用自然光，例如通过窗户投射过来的柔和阴影和自然色彩。

• 使用浅景深。考虑拍摄角度并向正前方拍摄，而不是从下方或 
上方拍摄。

• 请注意，这些规则不适用于杂志等媒体中使用的图像。

这些指南适用于购买图库照片以及您自己拍摄照片的情况。
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清晰光源

光源反映了我们的瑞典血统。它们还能加强对未来的乐观和信念感，

传达出我们品牌的关怀精神。

基本原则

• 描绘一个清晰的光源，最好捕捉一天中的“美妙时刻”。

• 利用窗户等自然光源或使用室外环境来捕捉温暖的自然光。

• 清晰的光源不仅限于自然光。也可以来自车前灯、路灯或其他 
充足的光源。

• 产品内部的照片应该流露出温暖感，光线充足。

• 确保光源即使在工业或“灰色”环境中也能增添温暖感。

这些指南适用于购买图库照片以及您自己拍摄照片的情况。
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真实

创建图像时要注重所有细节，确保生动逼真地放置和使用所描绘的

产品。图像中哪怕是极小的细节没处理好，专业人士也能看出破绽。

基本原则

• 展示在真实环境中努力工作的产品。产品应该干净，但为了追求 
真实，也可以拍摄脏污的产品。

• 添加与环境自然地融为一体的人物。可以是操作员、司机、工地 
同事、乘客或路人。

• 提供广阔的视角，始终力求用图片讲述故事。

• 使用清晰、温暖的光线和动态视角，以优质和现代的方式描绘 
细节和特点。

• 选择描述产品实际使用情况的图像。避免过度裁剪产品图像。

• 展示产品的最佳状态。捕捉最佳拍摄角度，以突出独特的特性和 
特定于品牌的细节。

• 简单。选择正确的物体进行视觉描绘，避开引不起兴趣的物体。 
寻找简单、强烈、不会让读者的注意力离开产品的背景。

这些指南适用于购买图库照片以及您自己拍摄照片的情况。
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产品

摄影棚拍摄可以展示我们的完整产品，不分散读者注意力，而且最

生动精美。我们希望这些产品能够散发出光彩并反映出每个产品内

在的创新、知识和独特设计。

产品特性和细节图像给人以进步和优质的感觉。它们能够彰显我们

产品的美感；甚至使最先进的技术都变得生动、有吸引力且易于 
理解。

基本原则

摄影棚拍摄的产品

• 使用柔和、温暖的光线，使材料和纹理显得真实和独特。

• 使用动态拍摄角度来突显独特的设计特性、精美的形状和细节。

• 产品照片中应存在浅色阴影，以防止产品“漂浮”。

• 产品应经过抛光且干净，以呈现出高档品质感。

产品——细节 /特性

• 选择能够有力传达创新信息的特征和细节，并集中突显独特的 
技术解决方案。

• 突出最具视觉吸引力和品牌特色的设计特征。

• 确保我们描绘的细节和特征始终干净且处于最佳状况。

• 考虑如何在图片中展现人物。
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禁忌

不要将产品放在没有驾驶员 / 操作员在工作环境中 
使用产品的静态图片中进行描绘。

避免光线太远，否则会引起眩光并产生 
褪色或暗淡的效果。

缺少互动活动的静态照片。

避免使用冷色调和偏蓝色。

过分强调握手等情况。

避免背景分散，产品焦点不清晰。

避免超广角镜头造成的不自然失真和视觉效果， 
并确保适当的色彩平衡。

修饰太多，颜色太暗。

绝不使用分辨率过低的图片。

图像中的人物需要有真实自然的任务， 
例如驾驶，而不是摆姿势。

有时为了解释我们所说内容的含义，展示什么不应该 
做更容易让人理解。下面举了一些例子。
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语言风格

品牌个性

品牌个性从情感和理智上与人们建立连结。当我们提出新的想法和有趣

的观点，带着同理心进行沟通并避开行业陈词滥调时，最能彰显我们的

品牌个性。

表达

这种整体表达方式也决定着我们与人互动和沟通的方式。这意味着我

们关注最终结果，传达人们、社会和地球得到了什么，而不是我们做

了什么。而且我们的沟通始终清晰、正确和热情。

沃尔沃的语言风格

沃尔沃的语言风格是指我们在文字和口语中传递的感情色彩。

有实力但不傲慢。

有智慧但不卖弄。

有同情心但不讨好。

挑战但不挑衅。

机智但绝不讽刺或挖苦。

强大但绝不宏大。

解释但不说教。

揭示，而不只是描述。

证明但绝不断言。

令人向往的沃尔沃品牌体验是一种愉悦和易用的认知，

一种宁静和真诚关怀的感觉。

沃尔沃品牌体验是由具有不同技能和能力的人塑造的。

所有这些都代表并不断实现我们的共同传承和共同追

求。通过我们提供的服务、进行的互动、传达的信息和

参与的对话，我们共同塑造了沃尔沃品牌的个性和表达

方式，从而形成了一种整体语言风格。我们希望我们的

语言风格能够在我们与目标群体对话的所有市场和渠道

中得到认可。

注意：当沃尔沃集团谈论社会繁荣时，我们是站在“大局”的角度看待问题。这是

我们谨慎使用这个词的原因。“社会繁荣”不得以任何形式单独出现，例如出现在

集会标题中。

沃尔沃的语言风格是： 沃尔沃的语言风格可以： 沃尔沃沟通的目的：

一个有人文关怀、 

追求进步、值得信赖 

和有能力的公民。

友好、专业。
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我们的语言风格示例

我们选择的口头和书面文字体现了我们的个性和表达方式。请注

意语言简单，内容简短，并始终使用正确的术语。关键是找准语

言风格，这里提供了一些示例。

特点 推荐 不推荐

有实力但不傲慢 我们的新发动机将排放量减少了 25 %。 我们拥有世界上最好的引擎。

有智慧但不卖弄 真正可持续的运输能减少成本和时间。 专为资产和工作流程优化而设计的集成运输解决方案。

有同情心但不讨好 小才是重要创新。 因为您值得。

挑战但不挑衅 我们采取了一些有效的措施进行改进。 我们为您创建了最好的解决方案。

机智但绝不讽刺或挖苦 迎接更舒适的工作日。 您肯定没有经历过这么好的体验。

强大但绝不宏大 义不容辞地参与解决问题。 保护地球。

解释但不说教 为了改变驾驶员的态度和行为 ... 您必须将速度降低到 ...

揭示，而不只是描述 通过 ... 获得动力 发动机加速度为 xx。

证明但绝不断言 燃油效率降低了 x（提供参考）。 无与伦比的燃油效率。
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用户体验 (UX) 原则

用户体验 (UX) 就是人们在使用产品或服务时的感受。

在数字化世界中，传达独特且一致的沃尔沃品牌体验是

需要考虑的关键要素。

建立关系、提高忠诚度并发展业务。追求创新、以人为本、

优质、面向功能且易于使用的数字化沃尔沃体验，这些

主要的 UX 原则是所有沃尔沃界面的基础。当您规范、

设计、开发和更新沃尔沃界面时，请始终遵守这些原则。

当然，与其他标识元素（例如徽标、布局原则、颜色和

字体）相关的规则和指南也适用于数字界面。

请注意，用于社交媒体和移动应用程序启动图标设计的

徽标插图适用于具体指南。

沃尔沃的主要 UX 原则

 

为您的用户设计，而不是为您自己设计

始终从用户需求出发。确保充分了解用户

需求。通过创建低保真原型来验证在整个

设计过程中是否满足了需求。让潜在用户、

同事和其他人进行测试。反复多次进行。

不同类型的项目：

• 新服务的设计。

• 改进现有服务。

• 向现有服务添加新功能。

 

技术握手

技术在不断变化，商业也在不断变化。始

终尽早确认您要使用的技术是否支持沃尔

沃的设计目标、用户旅程和愿景。这将节

省时间和金钱，并加快上市时间。

示例：

• 在开始之前明确技术的可能性和局限性。

• 与开发人员保持沟通，以确保您的设计决策得到技

术支持并且具有可构建性。

 

业务需求和价值

沃尔沃集团的所有 UX 设计解决方案都需

要考虑投资回报。在设计数字化服务时，

要同时考虑最终用户满意度和明确的业务

目标。

示例：

• 不要花时间修饰无法增加价值的花哨细节上。

• 专注于解决方案的本质和简单性。

• 易用性能够提升品牌的市场价值。

 

设计一致性

一致性是 UX 设计的关键原则。在整个用

户旅程中始终提供一致的用户体验是优质

品牌的标志。它有助于建立价值、信誉和

信任。

需要提供一致体验的示例：

• 语言风格

• 图标

• 字体

• 颜色

• 用户互动模式

 

验证和确定

为了保持一致性并验证做出的设计决策是

否正确，首先要详细评估和分析每个决策。

在每个开发过程的开始、持续期间以及结

束时都要如此。确保总是与关键利益相关

者确定决策。

关键利益相关者包括：

• 品牌部门

• 技术和产品所有者

• 业务

 

上下文和依赖项

在每个 UX 项目中，映射上下文和依赖项。

举个例子，服务要如何执行以及做出的更

改对其他部门会有什么影响。

示例：

• 确保服务、应用程序或解决方案将在何时、何地以

及如何使用。

• 如果与其他解决方案之间存在依赖关系，请与负责

这些解决方案的人员协调做出决策。
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无论沃尔沃营销材料采用何种格式和尺寸，都应以具有视觉吸引力的方式传

达清晰、重点突出的信息，从而打造出沃尔沃品牌。在大多数营销材料中，

您都可以添加您的公司徽标、经销商名称和联系方式。本章描述您可以在哪

些位置插入您的经销商联系信息，并提供各种沃尔沃品牌营销材料的启发性

示例。

信息明确。
具有视觉吸引力

3. 营销材料

插入经销商联系方式 44
启发性示例 45
禁忌 49
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沃尔沃经销商可以在所有营销材料上添加联系信息和 / 或

徽标。基本原则是在沃尔沃广告语商标或沃尔沃遍达徽标

的对侧或对角处插入信息。

独立经销商必须在其中加入“沃尔沃 ... 授权经销商”。

此外，始终只能使用沃尔沃品牌的营销材料宣传沃尔沃产

品和服务。

注意：只代理沃尔沃品牌的独立经销商可以选择放弃自己的视觉标识，而改为使用沃

尔沃标识。经沃尔沃许可后方可使用沃尔沃标识。

注意：所有产品信息和配置说明书均由沃尔沃统一制作。

插入经销商联系方式 沃尔沃广告语商标和沃尔沃遍达广告语商标的主要展示

位置

沃尔沃广告语商标和沃尔沃遍达广告语商标的次要展示

位置

经销商信息专用区域。经销商徽标可选
经销商信息专用区域。 

经销商徽标可选
经销商信息专用区域。经销商徽标可选

经销商信息专用区域。经销商徽标可选经销商信息专用区域。经销商徽标可选
经销商信息专用区域。 

经销商徽标可选



Wide skyscraper
160x600

Volvo Buses. 
Driving quality of life

Short headline 
web banner

Lorem ipsum dolor consetetur  
expedio nsendust amet sum a volupta.

CALL TO ACTION

Short headline  
web banner

Sub-heading below the headline

Made to move you

CALL TO ACTION

Lorem ipsum dolor amet conse  
tetur edicarum forarer.

Short headline 
web banner

Volvo Trucks. 
Driving progress

CALL TO ACTION  

Lorem ipsum dolor amet consectetur adipis

Short headline

Volvo Construction Equipment. 
Building TomorrowCALL TO ACTION

Made to move you

Lorem ipsum dolor edicarum consectetur adipis.

CALL TO ACTION  

Short headline
Sub-heading above the headline

Volvo Construction Equipment. 
Building Tomorrow

Short headline
CALL TO ACTION  

Short statement

Volvo Trucks. Driving progress

Lorem ipsum dolor amet consectetur.

CALL TO ACTION

Longer headline  
web banner  

on three lines

Volvo Trucks. Driving progress

CALL TO ACTION
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网页横幅



Short headline 
social media

Made to move you

Short headline 
social media

Made to move you

Short headline  
social media

Sub-heading below the headline 

Lorem ipsum dolor amet consectetur 
adipiscing elit ut ed doe officim porerum et 

inctur rero mod quidi nosam, nobis dis eveles 
voluptium assimpo rporporeptas sit.

Volvo Buses. Driving quality of life

Short Statement

Short headline  
social media

Sub-heading above the headline 

Short headline  
social media

Sub-heading below the headline 

Short headline  
social media

Sub-heading below the headline 

09:20

Log in  
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应用程序和社交媒体文章



Sub-heading above the headline 

Longer headline  
brochure set  
on three lines

Made to move you

Local dealer
Local dealer address. Tel. +00 0 0000 0000

www.localdealerweb.xx

Sub-heading above the headline 

Longer headline  
brochure set  
on three lines

Made to move you

Local dealer address. Tel. +00 0 0000 0000
www.localdealerweb.xx

Authorized dealer for business entity name

Volvo Buses. Driving quality of life

Sub-heading above the headline 

Short headline  
brochure

Sub-heading below the headline

Les asimus, cumqui nos ipiciae quam audam rerum vol 

upti ant volut voluptatur as esequodia doluptam reniet adi 

si rat ameture provite cessedita volupta nem ullaciumquia 

que laccus exerum et rem aut occus ducienis eum simod 

quia cum, undam nem qui nullupta quosa quatemo luptati 

oreius dem que officabo. Ihillat.

Occullaturem quiassit volore pores
Ex et volorio nsenis voluptaqui ut ere plaborum et liquia 

culpa di odipidel ma dit, que niaturion pedici ad quis maxi 

mpost, ut volende ndamus doluptatibus re ent landeli tem 

porum re in nonecab ide sint. Ro eium que nesci velignat 

que arupid quibus adis nu sandis qui ut maion consed 

maiore volum verspel lanturios ea quatiur am volute 

vellaut apition sedist doluptatem sit faces abor mosa do 

esserit ulpa aut idunt idunt qui aut fuga. Et quuntecepe 

consectem si antum autatur. 

Ulles es as essiminvelis 
Volum aut hictect atemquam sinctotae latis audam as 

eum quam ut que pel is es rereri doluptur, te velibus pe 

nonse dionet quam iste coriassum que eribus, ipis et 

erumquiant, consernation remodit hitat od es ad quiam 

qui dit unt, se que officab ius aut ut lit quoditas eritat 

omnimag natur.

 Comnis ut quam, et pa conet odi sit que coratib ustium 

erorerrum nobis am doluptamus assitate sinus nonserna 

mus eum faccum ius, quam aut as mo quuntem olupta 

tatur, comnihit dolupicim est escitae derferspid exeri 

at autet et fugit odis si as as eume nullam, ipis aut mo 

molorum iur magnat laccatur atur aut facea dipis reius 

est doleste re, voluptatur, seque dolorum utem doloremo 

tem faceaquae eiur sitem ex eumet quo explit laborrorem 

commodi dolor sum faces ad eos ut facesti conseni atio 

rep eliquosa is endiore essit, consedi nat.

Vollora ab ium exernam venti 
Acepuda veratem voluptas acianimolore dellandae dol 

upta quam fuga. Nequi ulpariae nus doluptatur sita aute 

optates tibeaquam volorite pro qui volectur a pa samet 

andi asin et asperum aut faciet ommo molum nestios ni 

voluptur. Omnis ut quam, et pa conet odi sit que coratib 

ustium erorerrum nobis am doluptamus assitate sinus 

nonserna mus eum faccum ius, quam auter.

Local dealer
Local dealer address 
Tel. +00 0 0000 0000
www.localdealerweb.xx

Ro eium que nesci velignat que arupid quibus adis nu sandis  
quit maion consed maiore volum verspel lanturios ea quatiur am  

volute vellaut apition sedist doluptatem faces abor mosa.

Short headline direct marketing

Local dealer
Local dealer address 
Tel. +00 0 0000 0000
www.localdealerweb.xx

Short headline 
direct marketing
Sub-heading below the headline

Made to move you

Local dealer address  
Tel. +00 0 0000 0000
www.localdealerweb.xx

Authorized dealer for Volvo business entity

Short headline direct marketing

statement
on two lines

Volvo Construction Equipment. Building Tomorrow

Sub-heading below the headline

Local dealer address 
Tel. +00 0 0000 0000
www.localdealerweb.xx

Authorized dealer for business entity name

Volvo Construction Equipment. Building Tomorrow

Sub-heading above the headline 

Short headline  
brochure
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宣传册 直销材料

宣传册横向格式，沃尔沃自有经销商

宣传册纵向格式，独立经销商 直销宣传单，沃尔沃自有经销商

宣传册，独立经销商

直销材料信封，独立经销商

直销材料横向格式，独立经销商



Local dealer address. Tel. +00 0 0000 0000 www.localdealerweb.xx

Authorized dealer for Volvo Penta

Sub-heading below the headline 

Short headline rollup

Made to move you

Local dealer
Local dealer address. Tel. +00 0 0000 0000. www.localdealerweb.xx

Fugiapa etum sum ui aeceatur om nis voluptamius  
doluptat aluiae latetas moloritas doloria. Etuo ex lande etilles  

acimendit la sum quatis eost quati etum sum ui latet aeceatur.
Volvo Construction Equipment. Building Tomorrow

Sub-heading above the headline 

statement
on two lines

Volvo Buses. Driving quality of life

Local dealer 
Local dealer address
Tel. +00 0 0000 0000
www.localdealerweb.xx

Sub-heading above the headline 

Longer headline poster  
set on two lines
Sub-heading below the headline

Sub-heading above the headline 

Short headline poster
Volvo Trucks. Driving Progress

Local dealer address
Tel. +00 0 0000 0000
www.localdealerweb.xx

Authorized dealer for Volvo business entity name

Local dealer address 
Tel. +00 0 0000 0000
www.localdealerweb.xx

Authorized dealer for business entity name

Sub-heading above the headline 

Short statement
Volvo Construction Equipment. Building Tomorrow

Fugiapa et sum ui aeceatur om luptamius doluptat ali quiae latet as  
molori tas doloria. Ituo ex lande eta ui illes dolu tium velit pa etum  

sum aeceatur om nis soludamiuar. autet et fugit odis si as as eume nulla  
ipis aut mo molorum iur magnat laccatur atur aut facea dipis.

Local dealer
Local dealer address. Tel. +00 0 0000 0000

www.localdealerweb.xx

Volvo Trucks. Driving Progress

Short headline  
small ad

Fugiapa et sum ui aeceatur om nis voluptamius  

doluptat ali quiae latet as molori tas doloria.  

Ituo ex lande eta ui illes dolu tium velit pa etum. 

Sum aeceatur om nis soludamiuar. 

Local dealer address. 
Tel. +00 0 0000 0000. 
www.localdealerweb.xx

Authorized dealer for Volvo Penta

Longer headline 
ad set on two lines
Fugiapa et sum ui aeceatur om nis voluptamius  

doluptat ali quiae latet as molori tas doloria.  

Ituo ex lande eta ui illes dolu tium velit pa etum  

sum aeceatur om nis volu. Made to move you

Local dealer
Local dealer addressTel. +00 0 0000 0000www.localdealerweb.xx

Equi invendit ut que off quis aut unt fugia pa etum sum uiaeceatur voler tamiusa  
aliquiae latet as moloritas doloria. Ituo exlande illes dolup tium velit etum sum  
dignis maionse nosan dantar picim aut  eta moloferum es qui repudignis maionse.   
Om voler tamiusa doluptat aliquiae uiaeceatur voler latet velit moloritas.

Sub-heading above the headline 

Short headline ad
Volvo Buses. Driving quality of life.
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卷幅 大幅印刷广告 海报 广告

卷幅广告，独立经销商

海报，独立经销商

大幅印刷广告，沃尔沃自有经销商

海报，沃尔沃自有经销商

小广告，沃尔沃 
自有经销商

整版广告，独立经销商

半版广告，独立经销商

整版广告，沃尔沃自有经销商



Headline dealer  
rollup

OTHER 
BRAND

A

OTHER 
BRAND

B

OTHER 
BRAND

A

OTHER 
BRAND

B

Equi invendit ut que off quis aut unt fugia pa etum sum uiaeceatur as voler tamiusa doluptat  
aliquiae latet as moloritas doloria. Ituo exlande illes dolup tium velit etum sum. Doluptatiis  

dignis maionse nosan dantar picim aut  eta moloferum es qui repudignis maionse. uiaeceatur as  
om voler tamiusa doluptat aliquiae latet velit etum sum. Volvo Buses. Driving quality of life.

Headline dealer  
full page ad

Headline dealer  
brochure

OTHER 
BRAND

A

OTHER 
BRAND

B
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如何将沃尔沃广告语商标与其他品牌放在一起进行展示的经销商营销材料示例。

广告，整版宣传册，封面

卷幅



Local dealer address. 
Tel. +00 0 0000 0000. 
www.localdealerweb.xx

Authorized dealer for business entity name

Sub-heading above the headline 

Short headline brochure
Volvo Trucks. Driving Progress

Sub-heading above the headline 

Short headline  
rollup

Local dealer address. Tel. +00 0 0000 0000 www.localdealerweb.xx

Authorized dealer for Volvo Penta

Made to move you

Too much information set in Volvo Broad  
as a headline on two lines 

Volvo Trucks. Driving Progress

Local dealer address
Tel. +00 0 0000 0000
www.localdealerweb.xx

Authorized dealer for Volvo business entity name

Local dealer address. 
Tel. +00 0 0000 0000. 
www.localdealerweb.xx

Authorized dealer for Volvo Penta

Volvo Construction Equipment. Building Tomorrow

Sub-heading above the headline 

Short headline  
brochure

Business entity set in dealer typeface

HEADLINE SET IN  
DEALER TYPEFACE

Sub-heading set in dealer typeface

Local dealer address
Tel. +00 0 0000 0000
www.localdealerweb.xx

Authorized dealer for Volvo business entity name

Sub-heading above the headline 

Longer headline  
brochure set  
on three lines

Local dealer
Local dealer address. Tel. +00 0 0000 0000

www.localdealerweb.xx Made to move you

Sub-heading above the headline 

Longer headline  
brochure set  
on three lines

Made to move you

Local dealer address 
Tel. +00 0 0000 0000
www.localdealerweb.xx

Authorized dealer for business entity name

Volvo Buses. Driving quality of life

Sub-heading above the headline 

Short headline  
brochure

Sub-heading below the headline
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禁忌

禁止对沃尔沃广告语商标或沃尔沃遍达广告语商标使用沃尔沃蓝色。沃尔沃广告语商标或沃尔沃遍达

广告语商标只能使用黑色或白色。

禁止在创建新材料时使用白色边框。

禁止在大型彩色背景中组合使用沃尔沃强调色。

Volvo Broad 只能用于简短的标题或声明。

确保遵守沃尔沃广告语商标或沃尔沃遍达广告语商标的留白

区规范。

禁止在沃尔沃材料中使用经销商字体。

图像上的文字必须设置为白色或黑色。

有时为了解释我们所说内容的含义，展示什么 
不应该做更容易让人理解。下面举了一些例子。
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您作为沃尔沃代表在日常通讯交往中使用的名片、信笺和其他物品都是您的

联系信息和沃尔沃视觉标识的重要载体。这些指南向您展示了在哪些位置可

以放置徽标、姓名、地址和其他详细信息，以制作具有专业外观的商务用品，

从而宣传沃尔沃品牌和您的经销商店。

宣传沃尔沃品牌——以及您的
经销商店

4. 商务用品

名片

沃尔沃广告语商标 51
沃尔沃遍达广告语商标 52

抬头信笺纸 
沃尔沃广告语商标 53
沃尔沃遍达广告语商标 54

信封 
沃尔沃广告语商标 55
沃尔沃遍达广告语商标 56

发票 57
传真纸 58
致意便条 

沃尔沃广告语商标 59
沃尔沃遍达广告语商标 60

电子邮件签名 61



Name Surname
Job title

Authorized dealer for Volvo business entity name

Dealer Company name
T. +00 00 00 00 00
name.surname@volvo.com
Street address
City, State, Zip code | Country website.com

Name Surname
Academic title/Job title
Dealer company name
123 Any Street, Anytown, Postcode Country
Telephone: 000 0000 000, Fax: 000 0000 000
firstname.lastname@dealercompany.com
www.dealercompany.com

OTHER 
BRAND

OTHER 
BRAND

Name Surname
Academic title/Job title
Dealer company name
123 Any Street, Anytown, Postcode Country
Telephone: 000 0000 000, Fax: 000 0000 000
firstname.lastname@dealercompany.com
www.dealercompany.com

Very Long Name Very Long Surname Academic Title

Very long job title – covering very many areas 
Department name | Main department

Volvo business entity name
Dealer Company name
T. +46 00000000 | SMS +46 00 00 00 00
very.long.name.very.long.surname@volvo.com
Street address | Building | Area
City, State, Zip code | Country website.com
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代表沃尔沃时，使用沃尔沃品牌名片。可以（但不推荐）

使用经销商品牌名片。

检查清单

• 所有办公纸张均应是光亮洁白的高档纸张，而且拥有最佳的环保认证。

• 提供官方网址（可选），例如公司、市场或经销商网站。禁止提供社交

媒体或活动网站地址。

• 确保制作的名片在得到适当的批准后再进行最终制作和分发。

载有沃尔沃广告语商标的名片 我应该使用哪种名片？

我是 .../ 我是 ... 销售

和服务人员

仅代表沃尔沃 沃尔沃和其它品牌

沃尔沃自有经销商  沃尔沃名片。  代表沃尔沃时，使用沃尔沃

名片（强制要求）。

独立经销商  沃尔沃卡车名片（首选）。 

经销商公司名称上方应 
添加“... 授权经销商”。

 载有沃尔沃广告语商标的 

经销商品牌名片。

2  代表沃尔沃时使用沃尔沃名

片（首选）。经销商公司名称

上方应添加“... 授权经销商”。

 载有沃尔沃广告语商标的经

销商品牌名片。

 独立经销商可能会在他们的名片上添

加沃尔沃广告语商标。将沃尔沃广告

语商标放在经销商徽标的对角。

 其他品牌。

 始终确保与任何其他徽标保持至少 
3 倍于沃尔沃广告语商标高度的留白

区。所有品牌都必须具有同等的视觉

地位（但经销商徽标可以更突出）。

沃尔沃广告语商标的宽度不得小于

20 毫米。



Name Surname
Job title

Authorized dealer for Volvo Penta

Dealer Company name
T. +00 00 00 00 00
name.surname@volvopenta.com
Street address
City, State, Zip code | Country website.com

Name Surname
Academic title/Job title
Dealer company name
123 Any Street, Anytown, Postcode Country
Telephone: 000 0000 000, Fax: 000 0000 000
firstname.lastname@dealercompany.com
www.dealercompany.com

OTHER 
BRAND

OTHER 
BRAND

Name Surname
Academic title/Job title
Dealer company name
123 Any Street, Anytown, Postcode Country
Telephone: 000 0000 000, Fax: 000 0000 000
firstname.lastname@dealercompany.com
www.dealercompany.com

Very Long Name Very Long Surname Academic Title

Very long job title - covering very many areas 
Department name | Main department

Volvo Penta
Dealer Company name
T. +46 00000000 | SMS +46 00 00 00 00
very.long.name.very.long.surname@volvopenta.com
Street address | Building | Area
City, State, Zip code | Country website.com

沃尔沃品牌体验与标识指南——经销商版 2021年9月  53

返回目录商务用品

代表沃尔沃遍达时，使用沃尔沃品牌名片。可以 
（但不推荐）使用经销商品牌名片。

检查清单

• 所有办公纸张均应是光亮洁白的高档纸张，而且拥有最佳的环保认证。

• 提供官方网址（可选），例如公司、市场或经销商网站。禁止提供社交

媒体或活动网站地址。

• 确保制作的名片在得到适当的批准后再进行最终制作和分发。

载有沃尔沃遍达广告语商标的
名片

我应该使用哪种名片？

我是 .../ 我是 ... 销售

和服务人员

仅限沃尔沃遍达 沃尔沃遍达和其它品牌

沃尔沃自有经销商  沃尔沃遍达名片。  代表沃尔沃时，使用沃尔沃

遍达名片（强制使用）。

独立经销商  沃尔沃遍达名片（推荐使

用）。经销商公司名称上方 
应添加“沃尔沃遍达授权 
经销商”。

 载有沃尔沃遍达广告语商标

的经销商品牌名片。

 代表沃尔沃遍达时，使用沃

尔沃遍达名片（推荐使用）。

经销商公司名称上方应添加

“沃尔沃遍达授权经销商”。

 载有沃尔沃遍达广告语商标

的经销商品牌名片。

 独立经销商可能会在他们的名片上添

加沃尔沃遍达广告语商标。将沃尔沃

遍达广告语商标放在经销商徽标 
的对角。

 其他品牌。

 始终确保与任何其他徽标保持至少 4
倍于沃尔沃遍达广告语商标高度的留

白区。所有品牌都必须具有同等的视

觉地位（但经销商徽标可以更突出）。

沃尔沃遍达广告语商标的宽度不得小

于 45 毫米。



Postal Adress 123 Any Street Anytown, Postcode Country. Tel: 000 0000 000. www.webaddress.com

Insert full name.
Insert address.
Insert zipcode and city.
Insert country.

Greeting text

Text example.

Kind regards,

Your signature

XX YY

Job title
Main department name (optional)

Date: Select date.

Dealer Company name
City, State, Zip code 
Country

Telephone +00 00 00 00 00 
Mobile +00 00 00 00 00 
firstname.lastname@volvo.com

Registered City, State, Country 
Registration No. 000000-0000
volvo.com

1 (1)

Authorized dealer for Volvo business entity name

Insert full name.
Insert address.
Insert zipcode and city.
Insert country.

Greeting text

Text example.

Kind regards,

Your signature

XX YY

Job title
Main department name (optional)

Local Dealer/Market
Business entity,  

Local Market
T. +00 00 00 00 00

www.localmarket.com

Local Dealer/Market
Business entity,  

Local Market
T. +00 00 00 00 00

www.localmarket.com

Local Dealer/Market
Business entity,  

Local Market
T. +00 00 00 00 00

www.localmarket.com

Local Dealer/Market
Business entity,  

Local Market
T. +00 00 00 00 00

www.localmarket.com

Date: Select date.

Dealer Company name
City, State, Zip code 
Country

Telephone +00 00 00 00 00 
Mobile +00 00 00 00 00 
firstname.lastname@volvo.com

Registered City, State, Country 
Registration No. 000000-0000
volvo.com

1 (1)

Authorized dealer for Volvo business entity name

Postal Adress 123 Any Street Anytown, Postcode Country. Tel: 000 0000 000. www.webaddress.com

OTHER 
BRAND

OTHER 
BRAND

5
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发送给沃尔沃客户的信件应使用沃尔沃品牌的抬头信

笺纸。可以（但不推荐）使用经销商品牌的抬头信笺纸。

检查清单

• 所有办公纸张均应是光亮洁白的高档纸张，而且拥有最佳的环保认证。

• 提供官方网址（可选），例如公司、市场或经销商网站。禁止提供社交

媒体或活动网站地址。

• 确保制作的抬头信笺纸在得到适当的批准后再进行最终制作和分发。

带有沃尔沃广告语商标的抬头
信笺纸

  沃尔沃抬头信笺纸。

  使用沃尔沃品牌信笺的独立经销商

应在分割行的上方添加“... 授权 
经销商”。

 多个经销商地址的专用区域（可选）。

 载有沃尔沃广告语商标的经销商品

牌信笺。

 独立经销商可以在他们的信笺上添加沃尔沃广

告语商标。将沃尔沃广告语商标放在经销商徽

标的对角。

 其他品牌。

 始终确保与任何其他徽标保持至少 3 倍于沃

尔沃广告语商标高度的留白区。所有品牌都必

须具有同等的视觉地位（但经销商徽标可以

更突出）。沃尔沃广告语商标的宽度不得小于 
20 毫米。



Insert full name.
Insert address.
Insert zipcode and city.
Insert country.

Greeting text

Text example.

Kind regards,

Your signature

XX YY

Job title
Main department name (optional)

Date: Select date.

Dealer Company name
City, State, Zip code 
Country

Telephone +00 00 00 00 00 
Mobile +00 00 00 00 00 
firstname.lastname@volvopenta.com

Registered City, State, Country 
Registration No. 000000-0000
volvopenta.com

1 (1)

Authorized dealer for Volvo Penta

Greeting text

Text example.

Kind regards,

Your signature

XX YY

Job title
Main department name (optional)

Date: Select date.

Local Dealer/Market
Business entity,  

Local Market
T. +00 00 00 00 00

www.localmarket.com

Local Dealer/Market
Business entity,  

Local Market
T. +00 00 00 00 00

www.localmarket.com

Local Dealer/Market
Business entity,  

Local Market
T. +00 00 00 00 00

www.localmarket.com

Local Dealer/Market
Business entity,  

Local Market
T. +00 00 00 00 00

www.localmarket.com

Telephone +00 00 00 00 00 
Mobile +00 00 00 00 00 
firstname.lastname@volvopenta.com

Registered City, State, Country 
Registration No. 000000-0000
volvopenta.com

1 (1)

Authorized dealer for Volvo Penta

Dealer Company name
City, State, Zip code 
Country

Insert full name.
Insert address.
Insert zipcode and city.
Insert country.

Postal Adress 123 Any Street Anytown, Postcode Country. Tel: 000 0000 000. www.webaddress.com Postal Adress 123 Any Street Anytown, Postcode Country. Tel: 000 0000 000. www.webaddress.com

OTHER 
BRAND

OTHER 
BRAND
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发送给沃尔沃遍达客户的信件应使用沃尔沃品牌的

抬头信笺纸。可以（但不推荐）使用经销商品牌的

抬头信笺纸。

带有沃尔沃遍达广告语商标的
抬头信笺纸

  沃尔沃遍达抬头信笺纸。

 使用沃尔沃品牌信笺的独立经销商

应在分割行的上方添加“沃尔沃遍达

授权经销商”。

 多个经销商地址的专用区域（可选）。

 载有沃尔沃遍达广告语商标的经销商

品牌抬头信笺纸。

 独立经销商可以在他们的抬头信笺纸上添加沃

尔沃遍达广告语商标。将沃尔沃遍达广告语商

标放在经销商徽标的对角。

 其他品牌。

 始终确保与任何其他徽标保持至少 4 倍于沃尔

沃遍达广告语商标高度的留白区。所有品牌都

必须具有同等的视觉地位（但经销商徽标可以

更突出）。沃尔沃遍达广告语商标的宽度不得

小于 45 毫米。

检查清单

• 所有办公纸张均应是光亮洁白的高档纸张，而且拥有最佳的环保认证。

• 提供官方网址（可选），例如公司、市场或经销商网站。禁止提供社交

媒体或活动网站地址。

• 确保制作的抬头信笺纸在得到适当的批准后再进行最终制作和分发。



OTHER 
BRAND

OTHER 
BRAND

Authorized dealer for Volvo business entity name 

Dealer company name
Street address | Building | Area City, State, Zip code | Country 

3
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与沃尔沃客户和潜在客户通讯时使用沃尔沃品牌信封。

可以（但不推荐）使用经销商品牌的信封。

检查清单

• 所有办公纸张均应是光亮洁白的高档纸张，而且拥有最佳的环保认证。

• 确保制作的信封在得到适当的批准后再进行最终制作和分发。

带有沃尔沃广告语商标的信封    沃尔沃信封。

 使用沃尔沃品牌信封的独立经销商应在经

销商公司名称上方注明“... 授权经销商”。

 载有沃尔沃广告语商标的经销商品牌信封。

 独立经销商可以在他们的经销商品牌信封上添加沃尔

沃广告语标志。沃尔沃广告语标志最好放在左下角。

徽标的展示位置取决于当地的邮政规定。

 其他品牌。

 始终确保与任何其他徽标保持至少 3 倍于沃尔沃广告

语商标高度的留白区。所有品牌都必须具有同等的视

觉地位（但经销商徽标可以更突出）。沃尔沃广告语

商标的宽度不得小于 20 毫米。



OTHER 
BRAND

OTHER 
BRAND

Authorized dealer for Volvo Penta 
Dealer company name 

Street address | Building | Area City, State, Zip code | Country 

1
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与沃尔沃遍达客户和潜在客户通讯时使用沃尔沃品牌

信封。可以（但不推荐）使用经销商品牌的信封。

检查清单

• 所有办公纸张均应是光亮洁白的高档纸张，而且拥有最佳的环保认证。

• 确保制作的信封在得到适当的批准后再进行最终制作和分发。

载有沃尔沃遍达广告语商标的
信封

   沃尔沃遍达信封。

 使用沃尔沃品牌信封的独立经销商应在经

销商公司名称上方注明“沃尔沃遍达授权

经销商”。

 载有沃尔沃遍达广告语商标的经销商品牌

信封。

 独立经销商可以在他们的经销商品牌信封上添加沃尔

沃遍达广告语标志。沃尔沃遍达广告语标志最好放在

左下角。徽标的展示位置取决于当地的邮政规定。

 其他品牌。

 始终确保与任何其他徽标保持至少 3 倍于沃尔沃遍达

广告语商标高度的留白区。所有品牌都必须具有同等

的视觉地位（但经销商徽标可以更突出）。沃尔沃遍

达广告语商标的宽度不得小于 45 毫米。



Invoice

Dealer Company name
City, State, Zip code 
Country

Telephone +00 00 00 00 00 
Mobile +00 00 00 00 00 
firstname.lastname@volvo.com

Registered City, State, Country 
Registration No. 000000-0000
volvo.com

1 (1)

Authorized dealer for Volvo business entity name

Postal Adress 123 Any Street Anytown, Postcode Country. Tel: 000 0000 000. www.webaddress.com

Invoice

Postal Adress 123 Any Street Anytown, Postcode Country. Tel: 000 0000 000. www.webaddress.com

OTHER 
BRAND

OTHER 
BRAND

Invoice
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发送给沃尔沃客户的发票应使用沃尔沃品牌的发票。

可以（但不推荐）使用经销商品牌的发票。

检查清单

• 所有办公纸张均应是光亮洁白的高档纸张，而且拥有最佳的环保认证。

• 确保制作的发票在得到适当的批准后再进行最终制作和分发。

载有沃尔沃广告语商标的发票   使用沃尔沃品牌发票的独立经销商应

在经销商公司名称上方注明“... 授权

经销商”。

 沃尔沃发票。

 载有沃尔沃广告语商标的经销商品牌

发票。

 独立经销商可以在他们的发票上添加沃尔沃广告

语商标。将沃尔沃广告语商标放在经销商徽标的

对角。

 其他品牌。

 始终确保与任何其他徽标保持至少 3 倍于沃尔

沃广告语商标高度的留白区。所有品牌都必须具

有同等的视觉地位（但经销商徽标可以更突出）。 
沃尔沃广告语商标的宽度不得小于 20 毫米。



Number of pages (incl. this page): 

Date: 

To:  From:

Company  Company

Name  Name

Department  Department

Telephone  Telephone

Telefax  Telefax

In case of illegible or missing pages, please notify sender immediately. Thank you!

Please note:  The information contained in this facsimile message is privileged and confidential and is
intended only for the use of the individual named above. If the recipient is not the intended recipient, you are
hereby notified that any dissemination, distribution or copying of this communication is strictly prohibited. If
you have received this communication in error, please notify us immediately by telephone and return the
original message to us via the postal service.

TELEFAX

Dealer Company name
City, State, Zip code 
Country

Telephone +00 00 00 00 00 
Mobile +00 00 00 00 00 
firstname.lastname@volvo.com

Registered City, State, Country 
Registration No. 000000-0000
volvo.com

Authorized dealer for Volvo business entity name

Number of pages (incl. this page): 

Date: 

To:  From:

Company  Company

Name  Name

Department  Department

Telephone  Telephone

Telefax  Telefax

In case of illegible or missing pages, please notify sender immediately. Thank you!

Please note:  The information contained in this facsimile message is privileged and confidential and is
intended only for the use of the individual named above. If the recipient is not the intended recipient, you are
hereby notified that any dissemination, distribution or copying of this communication is strictly prohibited. If
you have received this communication in error, please notify us immediately by telephone and return the
original message to us via the postal service.

TELEFAX

Dealer Company name
City, State, Zip code 
Country

Telephone +00 00 00 00 00 
Mobile +00 00 00 00 00 
firstname.lastname@volvopenta.com

Registered City, State, Country 
Registration No. 000000-0000
volvopenta.com

Authorized dealer for Volvo Penta

Postal Adress 123 Any Street Anytown, Postcode Country. Tel: 000 0000 000. www.webaddress.com

Number of pages (incl. this page): 

Date: 

To:  From:

Company  Company

Name  Name

Department  Department

Telephone  Telephone

Telefax  Telefax

In case of illegible or missing pages, please notify sender immediately. Thank you!

Please note:  The information contained in this facsimile message is privileged and confidential and is
intended only for the use of the individual named above. If the recipient is not the intended recipient, you are
hereby notified that any dissemination, distribution or copying of this communication is strictly prohibited. If
you have received this communication in error, please notify us immediately by telephone and return the
original message to us via the postal service.

TELEFAX

Postal Adress 123 Any Street Anytown, Postcode Country. Tel: 000 0000 000. www.webaddress.com

Number of pages (incl. this page): 

Date: 

To:  From:

Company  Company

Name  Name

Department  Department

Telephone  Telephone

Telefax  Telefax

In case of illegible or missing pages, please notify sender immediately. Thank you!

Please note:  The information contained in this facsimile message is privileged and confidential and is
intended only for the use of the individual named above. If the recipient is not the intended recipient, you are
hereby notified that any dissemination, distribution or copying of this communication is strictly prohibited. If
you have received this communication in error, please notify us immediately by telephone and return the
original message to us via the postal service.

TELEFAX
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向沃尔沃或沃尔沃遍达客户发送传真消息应该

使用沃尔沃品牌传真纸。可以（但不推荐）使

用经销商品牌的传真纸。

检查清单

• 所有办公纸张均应是光亮洁白的高档纸张，而且拥有最佳的环保认证。

• 确保制作的发票在得到适当的批准后再进行最终制作和分发。

载有沃尔沃广告语商标和沃尔沃遍
达广告语商标的传真纸

  沃尔沃或沃尔沃遍达传真纸。

 使用沃尔沃品牌传真纸的独立经销商

应在分隔行上方注明“沃尔沃业务实

体名称或沃尔沃遍达授权经销商”。

 经销商品牌传真纸，沃尔沃。

 独立经销商可以在他们的经销商品牌传真纸

上添加沃尔沃广告语标志。将沃尔沃广告语

商标放在经销商徽标的对角。始终确保与任

何其他徽标保持至少 3 倍于沃尔沃广告语

商标高度的留白区。所有品牌都必须具有同

等的视觉地位（但经销商徽标可以更突出）。

沃尔沃广告语商标的宽度不得小于 20 毫米。

 经销商品牌传真纸，沃尔沃遍达。

 独立经销商可以在他们的经销商品牌传真纸

上添加沃尔沃遍达广告语标志。将沃尔沃遍

达广告语商标放在经销商徽标的对角。始终

确保与任何其他徽标保持至少 4 倍于沃尔沃

遍达广告语商标高度的留白区。所有品牌都

必须具有同等的视觉地位（但经销商徽标可

以更突出）。沃尔沃遍达广告语商标的宽度

不得小于 45 毫米。



website.com

Name Surname
Job title
Department name | Main department

Authorized dealer for Volvo business entity name

Dealer Company name
T. +46 00000000 | SMS +46 00 00 00 00
very.long.name.very.long.surname@volvo.com
Street address | Building | Area
City, State, Zip code | Country 

Name Surname
Job title
Department name | Main department

website.com

Authorized dealer for Volvo business entity name

Dealer Company name
T. +46 00000000 | SMS +46 00 00 00 00
name.surname@volvo.com
Street address | Building | Area
City, State, Zip code | Country 

Name Surname
Academic title/Job title
Dealer company name
123 Any Street, Anytown, Postcode Country
Telephone: 000 0000 000, Fax: 000 0000 000
firstname.lastname@dealercompany.com
www.dealercompany.com

Name Surname
Academic title/Job title
Dealer company name
123 Any Street, Anytown, Postcode Country
Telephone: 000 0000 000, Fax: 000 0000 000
firstname.lastname@dealercompany.com
www.dealercompany.com

OTHER 
BRAND

OTHER 
BRAND

Name Surname
Academic title/Job title
Dealer company name
123 Any Street, Anytown, Postcode Country
Telephone: 000 0000 000, Fax: 000 0000 000
firstname.lastname@dealercompany.com
www.dealercompany.com

OTHER 
BRAND

OTHER 
BRAND

Name Surname
Academic title/Job title
Dealer company name
123 Any Street, Anytown, Postcode Country
Telephone: 000 0000 000, Fax: 000 0000 000
firstname.lastname@dealercompany.com
www.dealercompany.com
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与沃尔沃客户进行通讯应该使用沃尔沃品牌的致意便

条。致意便条可以进行个性化设计。可以（但不推荐）

使用经销商品牌的致意便条。

检查清单

• 所有办公纸张均应是光亮洁白的高档纸张，而且拥有最佳的环保认证。

• 确保制作的致意便条在得到适当的批准后再进行最终制作和分发。

载有沃尔沃广告语商标的致意
便条

  沃尔沃致意便条。

 使用沃尔沃品牌致意便条的独立经

销商应在经销商公司名称上方注明

“... 授权经销商”。

 载有沃尔沃广告语商标的经销商品

牌致意便条。

 独立经销商可以在其经销商品牌的致意便条上

添加沃尔沃广告语商标。将沃尔沃广告语商标

放在经销商徽标的对角。

 其他品牌。

 始终确保与任何其他徽标保持至少 3 倍于沃尔

沃广告语商标高度的留白区。所有品牌都必须具

有同等的视觉地位（但经销商徽标可以更突出）。

沃尔沃广告语商标的宽度不得小于 20 毫米。



website.com

Name Surname
Job title
Department name | Main department

Authorized dealer for Volvo Penta

Dealer Company name
T. +46 00000000 | SMS +46 00 00 00 00
name.surname@volvopenta.com
Street address | Building | Area
City, State, Zip code | Country 

Authorized dealer for Volvo Penta

Dealer Company name
T. +46 00000000 | SMS +46 00 00 00 00
name.surname@volvopenta.com
Street address | Building | Area
City, State, Zip code | Country website.com

Name Surname
Job title
Department name | Main department

Name Surname
Academic title/Job title
Dealer company name
123 Any Street, Anytown, Postcode Country
Telephone: 000 0000 000, Fax: 000 0000 000
firstname.lastname@dealercompany.com
www.dealercompany.com

Name Surname
Academic title/Job title
Dealer company name
123 Any Street, Anytown, Postcode Country
Telephone: 000 0000 000, Fax: 000 0000 000
firstname.lastname@dealercompany.com
www.dealercompany.com

OTHER 
BRAND

OTHER 
BRAND

Name Surname
Academic title/Job title
Dealer company name
123 Any Street, Anytown, Postcode Country
Telephone: 000 0000 000, Fax: 000 0000 000
firstname.lastname@dealercompany.com
www.dealercompany.com

OTHER 
BRAND

OTHER 
BRAND

Name Surname
Academic title/Job title
Dealer company name
123 Any Street, Anytown, Postcode Country
Telephone: 000 0000 000, Fax: 000 0000 000
firstname.lastname@dealercompany.com
www.dealercompany.com

2

沃尔沃品牌体验与标识指南——经销商版 2021年9月  61

返回目录商务用品

与沃尔沃遍达客户进行通讯应该使用沃尔沃品牌的致意

便条。致意便条可以进行个性化设计。可以（但不推荐）

使用经销商品牌的致意便条。

检查清单

• 所有办公纸张均应是光亮洁白的高档纸张，而且拥有最佳的环保认证。

• 确保制作的致意便条在得到适当的批准后再进行最终制作和分发。

载有沃尔沃遍达广告语商标的致意
便条

 沃尔沃遍达致意便条。

 使用沃尔沃品牌致意便条的独立经

销商应在经销商公司名称上方注明

“沃尔沃遍达授权经销商”。

 载有沃尔沃遍达广告语商标的经销

商品牌致意便条。

 独立经销商可以在其经销商品牌的致意便条上

添加沃尔沃遍达广告语商标。将沃尔沃遍达广

告语商标放在经销商徽标的对角。

 其他品牌。

 始终确保与任何其他徽标保持至少 4 倍于沃尔

沃遍达广告语商标高度的留白区。所有品牌都

必须具有同等的视觉地位（但经销商徽标可以

更突出）。沃尔沃遍达广告语商标的宽度不得

小于 45 毫米。
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沃尔沃自有经销商

发送给沃尔沃客户的电子邮件应包含沃尔沃电子

邮件签名。

独立经销商

独立经销商必须使用他们自己的电子邮件签名。 
不得使用沃尔沃广告语商标或沃尔沃广告语商标，

也不得在签名中写上“... 授权经销商”。

检查清单

• 不得包含标语、营销信息或引述。

• 不得包含图像、图形元素或动画。这些元素会增加电子邮件的大小。

而且图像还有可能被防病毒软件拦截，在电子邮件消息中显示一个 
带有红色 X 的空框。

• 如果包含社交媒体图标，请仅使用相应媒体的官方徽标以尊重各个 
品牌。

在徽标下方（保留留白区）可以自行以图标的形式（例如插图或 URL 链接中的图标）添加在线交互点（例如官方媒体帐户）。

最多可以添加四个以业务为导向且与品牌兼容的图标，例如，SoMe 链接、徽章等。每个图标的最大尺寸是 24 磅。

注意：不得添加任何其他内容（不得添加外部、个人或内部材料的图标、徽标、横幅、图像等）。

电子邮件签名
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名牌和卡证的一致外观和风格便于人们轻松识别沃尔沃代表，

并有助于给人留下值得信赖和专业的印象。

名牌和卡证

5. 名牌和卡证

名牌 63
卡证 64



Longer Name 
Longer Surname

Title

Longer Name 
Longer Surname

Title

Name Surname

Job title/Qualifications
Dealer company name

Name Surname

Job title/Qualifications
Dealer company name

Longer Name 
Longer Surname

Job title/Qualifications
Volvo BA/GF/TD

Name Surname

Job title/Qualifications
Dealer company name

Name Surname

Job title/Qualifications
Dealer company name

Longer Name 
Longer Surname

Title

Longer Name 
Longer Surname

Title

Longer Name 
Longer Surname

Job title/Qualifications
Volvo BA/GF/TD

Longer Name 
Longer Surname

Job title/Qualifications
Volvo BA/GF/TD

Longer Name 
Longer Surname

Job title/Qualifications
Volvo BA/GF/TD
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始终确保显示出的所有详细信息是准确的最新信

息，并且使用最优质的材料、印刷和表面处理。

没有自己的视觉标识的经销商可以使用沃尔沃 
品牌的名牌。也可以在经销商品牌的名牌上添

加沃尔沃广告语商标或沃尔沃遍达广告语商标。 
确保适当留白。

检查清单

• 所有办公纸张均应是光亮洁白的高档纸张，而且拥有最佳的环保认证。

• 提供官方网址（可选），例如公司、市场或经销商网站。禁止提供社交

媒体或活动网站地址。

• 确保制作的名片在得到适当的批准后再进行最终制作和分发。

纸质或金属名牌

纸质名牌

金属名牌

经销商品牌的名牌

经销商特定的字体和标识

沃尔沃品牌的名牌

载有经销商标识

沃尔沃品牌的名牌



Name 
Surname
Group 2

Event name

Longer Name  
Longer SurnameOptional title

Longer Name 
Longer Surname

Longer Name 
Longer Surname

Event name

G2

Longer Name 
Longer Surname

Optional title

Event name
on two lines

Name Surname
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代表沃尔沃时，使用印有沃尔沃品牌的卡证。

始终确保显示出的所有详细信息是准确的最新

信息，并且使用最优质的材料、印刷和表面处理。

独立经销商可以使用自己的视觉标识或印有 
沃尔沃品牌的卡证。

也可以在经销商品牌的名牌上添加沃尔沃广告语

商标或沃尔沃遍达广告语商标。确保适当留白。

检查清单

• 大小可以灵活调整。适应卡证上需要显示的信息量。保持边距

和距离。

• 纸质卡证必须为白色，并且不得包含背景颜色或图像。

卡证

印有经销商品牌的卡证

经销商特定的字体和标识

印有沃尔沃品牌的卡证

载有经销商标识

印有沃尔沃品牌的卡证
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活动是激活沃尔沃品牌的绝佳机会，品牌合作是为了 
从功能、情感和 / 或视觉角度建立更高的感知客户价值 
而建立的联盟。

活动和赞助

6. 活动和赞助

活动 66
赞助 67
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通过活动激活沃尔沃品牌

活动是我们的品牌管理方法中探索不同视角的完美示

例（请参阅核心与探索）。

在活动中，必须遵守所有核心原则和要素。但是，在

特定活动中如何激活（数字或模拟），则由与客户或利

益相关者密切接触的活动负责方决定。

通过这种方式，我们通过核心确保沃尔沃品牌独特鲜

明，并且在特定背景和文化中对活动参与者具有吸引

力 / 实用性。这意味着，沃尔沃没有针对沃尔沃活动的

安排方式制定全球统一的指南。

您应遵循本文档中介绍的沃尔沃核心要素指南，并利

用您对当前和未来客户的深刻了解，根据他们的需求

和期望来定制活动。您有权将沃尔沃品牌推向市场！
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通过赞助激活品牌

赞助是整体营销组合的一个组成部分，也是通过增强认

知来宣传沃尔沃品牌并与客户和利益相关者建立或加深

关系的一个工具。赞助的目的是维护商业和公司利益，

例如，促进销售、提高雇主吸引力、展示承诺。

沃尔沃集团总部 (BEX) 品牌管理部发布的沃尔沃赞助战

略提供了整体赞助指导，而以下原则适用于品牌曝光。

赞助申请获得批准

• 使用激活、员工或产品的存在来显示存在。

• 徽标与产品或服务的图像结合使用。

• 使用描述性文字介绍沃尔沃和业务实体或产品。

• 安排宣讲人。

• 使用 Volvo Novum 字体的文字“由沃尔沃业务

实体赞助”，而不使用徽标。

• 使用 Volvo Novum 字体的文字“由沃尔沃业务

实体赞助”，并与徽标明确分开。

由沃尔沃客车赞助

在赞助中使用沃尔沃徽标的原则

最小留白区应为沃尔沃广告语商标高度的 3 倍

和沃尔沃遍达广告语商标高度的 4 倍。

如果可能，将沃尔沃徽标与其他徽标一起展示

时，最好使用双倍留白。

沃尔沃徽标与其他品牌徽标之间可以通过在正

中间位置使用细黑线进行分隔。

各个公司的业务描述和 / 或标语不得与沃尔沃

徽标（广告语商标或钢铁标志）直接关联。

其他品牌 其他品牌

其他品牌

其他品牌
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7. 室内设计原则

尽管我们各个设施之间的形状和规模以及运营性质千差万别，但人们无论参观我们在全球各地

的任何一个设施，都会直接联想到沃尔沃。沃尔沃内部的外观和风格不仅仅体现在徽标和墙上

的海报上。家具、照明、效率水平、气味和声音等元素都能传递我们的感知，并有意或无意地

影响沃尔沃品牌印象。

无论是公司办公室、生产现场、展览区、录音室还是经销商店，无论在任何地方或环境，都能

明显感知到沃尔沃的内部风格。我们之所以能做到这一点，是因为我们遵循沃尔沃设计理念中

的斯堪的纳维亚内部设计原则。
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充满创意和受欢迎的氛围

我们希望营造温馨而富有创意的环境，让客户、供应商、同

事和其他利益相关者能够充分感受到沃尔沃的文化和身份。

我们的斯堪的纳维亚血统与我们的品牌历史相结合，塑造了

沃尔沃的价值观、文化和独特性。

斯堪的纳维亚设计

我们的内部设计理念源于我们的斯堪的纳维亚传统以及我们产

品和服务设计的总体指导原则：可信度、人性化和功能性。通

过依照相同的原则设计室内空间，彰显了我们的核心价值观，

并有助于在所有接触点提供一致的品牌体验。

斯堪的纳维亚室内设计的精髓转化为简洁干净的线条、极简主

义和对自然光的充分利用。风格侧重于清淡柔和的大地色，并

积极使用天然材料。以裸露的地板为主，但可能还会使用中性

地毯和其他纺织品来让空间显得更加柔和。在不牺牲美感的前

提下，功能是关键。

斯堪的纳维亚室内设计的基本原则：

• 实用的功能

• 简单

• 可持续性

• 简洁的线条

• 天然材料，例如木材和石头

• 自然光

• 中性、柔和的色调

• 绿化

• 柔软纺织品

注意：本章介绍的是外观和风格，不指定具体的颜色、形状、家具、展览艺术品或类似内容。
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室内色彩和材料情绪板

该情绪板用于室内设计。

我们主要采用中性、柔和的色彩以及生命周期较长的

天然材料。

结合图表中的材料集，营造出愉悦活泼的氛围。只结

合使用少数几种。避免在一个空间中使用所有色调，

否则会显得混乱、躁动。

请注意，沃尔沃色板是为数字和印刷内容而开发的，

不得应用于室内装饰项目。
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概念拓展

在根据斯堪的纳维亚室内设计原则实施项目时，以用户

特点、空间尺寸和功能性作为指导。该空间会是什么样

的人使用？应方便开展什么样的活动？是否需要布置协

作式座位和适当的工作站？或是提供休闲沙发？用户一

般会穿工作服、休闲服还是商务装？情绪板上的哪种颜

色和类型的面料最合适？

合理利用时间

客户和访客在我们这里停留的时间很宝贵。不断探索能够提高效

率的方法，使整体室内体验既舒适又愉悦。我们为运输业带来的

技术进步也应反映在我们的设施管理方式上。

根据空间和用户特点，考虑提供如下便利：

• 无线网络接入

• 咖啡和茶点

• 废物回收机会

• 数字登记系统

• 空气质量监测

• 数字寻路解决方案

• 带充电设施的工作站

• 安静区 / 隔间

• 通过数字界面（例如数字信息板 (DIB)）而非印刷材料获取 
信息 / 内容。

在改进访客体验时，始终力求超越预期。

注意：联系您当地的 BIM（业务基础设施经理）安装并接入沃尔沃使用的数字信息板软件。
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布局和设计注意事项

• 室内布局应基于功能、需求和预期效果而定。

• 室内布局应体现开放性和包容性。

• 我们的室内设计应该具有现代感和启发性，并且能够清晰体

现沃尔沃的基础和灵感。

• 我们的室内设计应鼓励对话与合作。

• 我们的室内环境应旨在提供健康的工作条件。

• 我们的室内设计将利用多样性的优势。

• 我们的室内空间将力求实现数字化并减少纸张消耗。

• 通过绿植与大自然保持联系，并营造出温馨的氛围。

• 评估如何通过使用满足多种功能要求的灵活家具来充分利用

空间的多个方案。

• 考虑使用空间的高度尺寸来增加奇妙的比例，例如升高的座

位平台。

• 避免过度装饰，保持简约。

• 避免将所有元素靠墙排列。

• 禁止在室内元素中加入沃尔沃蓝色。

• 始终保持各区域干净整洁。

后台办公空间

沃尔沃集团物业——未来工作场所团队提供了大量关于活动导向型工作

方法 (ABW) 的附加材料。

经销商具体情况

有关经销商室内空间和前台特征的更多具体信息正在开发中。但请注意：

• 有关室内标牌计划和木制背景的当前规定仍然适用。新的沃尔沃标牌计划将于 2023 年推出。

• 以前关于商店和展示家具以及经销商接待台的外观和感觉指南仍然适用。

• 家具外观和风格的更新示例正在开发中。以前的家具指导文件已过时且不再适用。

请联系 brand@volvo.com 以获得更多支持。
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客户一离开主道路进入经销商处，就会开始形成第一印象。标牌和车道会向他

们指示停车位置。客户下车后，就很容易找到前往接待处的路。入口本身传递

出开放和欢迎的态度。周围的建筑和场地显得专业且维护得当。

沃尔沃标牌计划更新项目已启动，目标是在 2023 年推出新标牌以供订购。在新计划启动前

的临时阶段，建议适度投资标牌。

建议在此期间只更换具有明显磨损和缺陷或有危险隐患的标牌。实用美观的沃尔沃标牌即使

偏离当前指南，也可以保留以保护商业投资。如果项目涉及到缺少标牌的新设施，可以适度

订购标牌。

经销商设施外部布置

8. 经销商设施外部布置

准备须知 70
规划和安装外部标牌 71
在建筑外立面宣传主营沃尔沃业务或多个沃尔沃业务实体 72
展示多个沃尔沃业务实体 73
展示多个品牌 74
外立面留白区 75
标牌留空区 76
外立面和照明 77
旗帜和其他标牌 78
基本原则 79
小型经销商 80
中 / 大型经销商 81
考虑事项 82
禁忌 83
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以下清单适用于所有类型的设施。有关更多信息和可用的外部标牌，请参阅沃尔沃标牌计划。

• 必须使用经核准的供应商提供的沃尔沃官方标牌展示沃尔沃品牌。

• 确保正确获得建筑许可。

• 遵守当地法律和限制规定。

• 始终遵守留空区规范树立每个标牌。

• 禁止在经销商自己的徽标中使用沃尔沃蓝色（沃尔沃卡车中心除外）。

• 禁止在建筑物或其部分区域、展示窗、窗框、入口或类似物体上使用沃尔沃蓝色。

• 确保所有标牌清晰易辨，并且不被树木、其他标牌或光源遮挡。

• 沃尔沃业务实体名称应采用英文。*

• 始终确保外部干净、整洁、井然有序。

* 出于法律原因，在某些市场无需遵守此规定。

针对大中型沃尔沃经销商的原则：

• 最好在入口处放置一个沃尔沃塔架*。

• 最好在入口处放置沃尔沃旗帜（奇数）。

• 在建筑物外立面上使用沃尔沃钢铁标志刻字标牌或沃尔沃外墙标牌。如果选择沃尔沃 
外墙标牌，则必须在前门放置沃尔沃钢铁标志入口塔架。

• 在大中型沃尔沃经销商处，可以选择使用沃尔沃远距离标牌。

针对小型沃尔沃经销商的原则：

• 尽可能遵循适用于大中型经销商的原则。最低要求使用沃尔沃钢铁标志刻字标牌或 
沃尔沃外墙标牌和沃尔沃钢铁标志入口塔架。

• 在小型经销商处，推荐（但不强制）使用旗帜。

针对沃尔沃遍达经销商的原则：

• 如果沃尔沃遍达是现场的主要或唯一沃尔沃业务实体，则必须使用弧形沃尔沃遍达 
外墙标牌。

• 除非还代理沃尔沃卡车、沃尔沃客车或沃尔沃建筑设备公司，否则不得在沃尔沃遍达 
网站上使用沃尔沃钢铁标志。

• 在小型沃尔沃遍达经销商处，推荐（但不强制要求）使用旗帜。

准备须知
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标牌的有效可视范围——标牌放置指南

规划和安装外部标牌

通过正确使用标牌和旗帜，访客立即就能判断出这是

他们要找的目的地。放置标牌时，始终要考虑道路和

交通流量。确保沃尔沃品牌得到有效展示。考虑可视

范围和驾驶速度。在主立面上必须展示沃尔沃标牌。

为了提高识别度和可视度，也可以在其他外立面上展

示沃尔沃标牌。
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如果您选择仅在沃尔沃钢铁标志刻字标牌上展示主营沃尔沃业务，则应在蓝色方向标牌和入口塔架上列明其他沃尔沃业务实体名称，请参阅第 78 页。

在外立面展示主营业务

在沃尔沃钢铁标志刻字标牌上可以展示多个沃尔沃业务实体名称。

在外立面展示多个业务

更多指导

• 如果您代理了多个沃尔沃业务（例如沃尔沃卡车和沃尔沃建筑设备），

您可以自行决定在主立面使用哪个标牌。

• 有关各标牌的更多信息和可用尺寸，请参阅沃尔沃标牌计划。

在建筑外立面宣传主营沃尔沃 
业务或多个沃尔沃业务实体

作为经销商，您可以选择在外立面展示您主营的沃尔沃

业务或沃尔沃的完整产品。只有您最了解怎么做才最适

合自己。

如果您选择仅展示主营沃尔沃业务，则必须在蓝色的 
沃尔沃方向标牌上列出所有沃尔沃业务实体名称。有关

更多信息可参阅这里 >>
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为了向访客说明您的经销商店提供多个沃尔沃业务的产品销

售和 / 或服务，可以按照本页概述，在室外标牌上列出沃尔

沃业务实体名称。

更多指导

• 有关如何同时展示多个品牌的示例，请参阅 Violin 品牌中心的多品牌

部分。

• 有关各标牌的更多信息和可用尺寸，请参阅沃尔沃标牌计划。

蓝色方向标牌

在蓝色方向标牌上可以列出您代理的所有

沃尔沃业务实体。可以列出的业务实体名

称与沃尔沃入口塔架的适用原则相同。

蓝色方向标牌上最多可以显示十行信息 
文本。

沃尔沃入口塔架

可以在沃尔沃钢铁标志下方添加的沃尔沃业务实体名称包括：

– 沃尔沃卡车公司

– 建筑设备

– 沃尔沃客车

– 沃尔沃卡车和客车

可以在蓝色表面上添加营业时间。

沃尔沃遍达入口塔架

沃尔沃遍达应有一个单独的入口塔架。但是，

如果空间不够，可以在沃尔沃钢铁标志入口

塔架上使用沃尔沃遍达文字商标徽标。可以

在蓝色表面上添加营业时间。

沃尔沃入口塔架与经销商入口塔架

您可以自行决定使用沃尔沃入口塔架或经

销商品牌塔架。禁止在沃尔沃入口塔架上

使用您的经销商徽标。禁止在经销商入口

塔架上使用沃尔沃钢铁标志。可以在蓝色

表面上添加营业时间。

沃尔沃铁架

可以在子标牌上使用的沃尔沃业务实体名称 
包括：

– 沃尔沃卡车公司

– 建筑设备

– 沃尔沃客车

– 沃尔沃卡车和客车

如果经销商代理多个业务实体（沃尔沃卡车和

客车除外），将省略子标牌。

展示多个沃尔沃业务实体

– 沃尔沃卡车、客车、建筑设备

– 沃尔沃卡车建筑设备

– 沃尔沃客车建筑设备
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展示多个品牌

由于空间或其他原因，有时需要在同一个标牌单元

上展示多个不同的品牌。沃尔沃标牌计划提供适用

于此目的的通用标牌。这些通用的多品牌标牌是 
沃尔沃标牌计划中唯一允许使用其他商标的元素。

适用于多品牌情况的基本原则

• 各品牌使用各自的单一品牌标牌计划中的标牌 
（根据适用情况，例如外立面、旗杆、塔架等）。

• 尺寸组合和排序是针对客户情况做出的商业决定。
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沃尔沃钢铁标志刻字标牌

• 建筑物角落、屋顶、窗户等的留白区至少是

沃尔沃钢铁标志 X 高度的三分之一。

• 如果经销商标牌或其他补充品牌的标牌（非

沃尔沃集团）与沃尔沃钢铁标志刻字标牌在

同一外立面上展示，留白区必须至少等于

沃尔沃钢铁标志刻字标牌的长度 (Y)。展示

有沃尔沃建筑设备刻字标牌的小型建筑物除

外。最小留白区应该是沃尔沃字样的 2 倍。

最小尺寸 1/3X

最小尺寸 1Y最小尺寸 1/3X

最小尺寸 1/3X

沃尔沃和沃尔沃遍达外墙标牌

• 建筑物角落、屋顶、窗户等的留白区至少是

沃尔沃文字商标 X 高度的两倍。

• 如果经销商标牌或其他补充品牌的标牌（非

沃尔沃集团）与沃尔沃或沃尔沃遍达外墙标

牌在同一外立面上展示，留白区必须至少

是沃尔沃或沃尔沃遍达外墙标牌长度 (Y) 的 
两倍。

最小尺寸 2X

最小尺寸 2Y最小尺寸 2X

最小尺寸 2X

外立面留白区

无论任何时候，外部都必须显得干净、整洁、井然有序。

标牌必须清晰易辨，不能被其他标牌或光源遮挡。遵守

当地法律和限制规定，获得适当的建筑许可。
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旗杆

•  一组旗帜的旗杆之间的最小距离等于所使用的旗帜或横幅的 
宽度。

远距离标牌和塔架

•  无障碍区的半径等于标牌的高度。

•  在标牌的无障碍区内不得有其他标牌或建筑物。

标牌留空区

标牌应清晰分隔，避免显得凌乱。始终遵守留空

区规范树立每个标牌。



沃尔沃品牌体验与标识指南——经销商版 2021年9月  82

返回目录经销商设施外部布置

所有外立面应该采用米白色或浅灰色，因为明亮和

中性色的背景能让标牌更加醒目。照明对于经销商

的整体印象至关重要。它能传递出温馨愉悦的氛围，

并让客户能够更加轻易地找到经销商店。良好的照

明还可以让场所显得安全可靠。入口区域、标牌、

外立面、车道等关键功能区需要明确标示并且照明

充足。投资 LED 等节能灯以减少能耗。

米白色 浅灰色

更多指导

• 有关更多详细信息（例如外立面和屋顶的颜色代码），可参阅经销商

设施标准文档。请联系 brand@volvo.com 访问该文档。

外立面和照明

外立面颜色
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请注意，本文档描述的场景中未涵盖所有标牌和

细节。此外还有备用旗帜、辅助标牌和服务区编号。

有关更多详细信息，可参阅沃尔沃标牌计划。

次要入口标牌

确保在次要入口的专用标牌上注明充足的信息。

服务区编号

服务区入口上方的壁挂式服务区编号功能正常，形象专业。

旗帜

标牌

沃尔沃横幅和公司旗帜

您可以使用沃尔沃横幅旗帜或沃尔沃公司旗帜。两种旗帜绝对不能混合使用。将沃尔沃旗帜分组放在一起进行

展示，并与您的经销商旗帜和其他品牌的旗帜分开。将三个、五个或七个旗杆放在一行或一组进行展示。旗帜

应保持清洁并定期更换。遵守当地旗帜惯例。

旗帜和其他标牌
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外部原则概要

• 作为经销商，您可以选择展示您的主营沃尔沃业务。有关更多信息可参

阅这里 >>

• 如果充分留白，可以在多个外立面上展示沃尔沃钢铁标志刻字标牌或沃

尔沃外墙标牌，以提高辨识度和可见性。

• 如果您选择在外立面仅展示主营沃尔沃业务实体，则应在蓝色沃尔沃方

向标牌上列明您代理的所有沃尔沃业务。

• 如果经销商代理多个业务实体（沃尔沃卡车和客车除外），则在沃尔沃

塔架和远距离标牌上省略子标牌。

• 为了提供现场方向指示，可选配沃尔沃蓝色或灰色方向标牌。

• 在小型经销商处，推荐（但不强制）使用旗帜。

• 通用的多品牌标牌是沃尔沃标牌计划中唯一允许使用其他商标的元素。

将沃尔沃和其他品牌的标牌分开展示

• 在沃尔沃标牌、经销商标牌和补充品牌标牌之间保持充分的留白区。

• 将不同品牌的标牌组件朝向场地的不同侧面（例如，旗杆标牌和 
旗帜）。

• 建议将沃尔沃标牌放在外立面的一侧，将经销商 / 补充品牌的标牌

放在另一侧。建立外立面上的外墙标牌水平对齐，并且相互之间清

晰分隔。

• 在其各自的指南允许的情况下，补充品牌的标牌才可以放在一起进

行展示。如果无法水平对齐，可考虑将补充性外墙标牌层叠放置。

无自有标识的经销商代理沃尔沃品牌

如果您是没有自己的视觉标识的独立授权经销商，或者您选择不使用

自己的视觉标识方案，您可以使用沃尔沃标识方案。
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该示例显示了在代理一个或多个沃尔沃业务实体（以沃尔沃

建筑设备和沃尔沃遍达为例）以及其他补充品牌的经销商处

展示沃尔沃标牌和经销商标牌的正确位置。补充品牌可以展

示在沃尔沃多品牌标牌上，或展示在补充品牌专用标牌计划

单独提供的非沃尔沃标牌上。

小型经销商

 沃尔沃塔架

 沃尔沃品牌最醒目的标识用于标识经

销商店的入口大门。沃尔沃业务的名

称展示在子标牌上。

 沃尔沃旗帜

 一组或两组横幅旗帜，每组三个旗

帜，可以增强设施处的沃尔沃标识辨

识度。

 经销商徽标

 您的经销商标牌 / 徽标展示在入口处

的外立面上。

 

 沃尔沃钢铁标志刻字标牌

 沃尔沃钢铁标志刻字标牌展示在您的

经销商名称标牌的对面（或者，可以

使用沃尔沃外墙标牌）。遵守留白区

规范。

 沃尔沃外墙标牌

 沃尔沃外墙标牌展示在经销商名称标

牌的对面。业务实体名称可以展示在

子标牌上（可选）。

 沃尔沃遍达外墙标牌

 沃尔沃遍达需要使用单独的外墙 
标牌。

 入口塔架

 带有照明的沃尔沃钢铁标志的入口塔

架和沃尔沃遍达入口塔架建议放置在

接待区主入口的前面。

 多品牌室外主塔架

 补充品牌（例如轮胎和机油制造商）

可以列在银色多品牌室外主塔架上的

沃尔沃文字商标徽标的下方。您的经

销商名称或徽标可以显示在该标牌的

顶部。

 补充品牌

 补充品牌展示在单独的标牌上，与 
沃尔沃标牌明显分开。
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该示例显示了在代理两个或多个沃尔沃业务实体（以沃尔沃

卡车、沃尔沃建筑设备和沃尔沃遍达为例）以及其他补充品

牌的经销商处展示沃尔沃标牌和经销商标牌的正确位置。补

充品牌可以展示在沃尔沃多品牌标牌上，或展示在补充品牌

专用标牌计划单独提供的非沃尔沃标牌上。

请务必始终遵守各品牌的标识标准。如需更多指导，请联系

您当地的市场代表。

 沃尔沃塔架

 沃尔沃品牌最醒目的标识用于标识 
经销商店的入口大门。

 沃尔沃旗帜

 一组或两组横幅旗帜，每组五个 
旗帜，可以增强设施处的沃尔沃标识

辨识度。

 经销商徽标

 您的经销商标牌 / 徽标展示在入口处

的外立面上。

 沃尔沃钢铁标志刻字标牌

 沃尔沃钢铁标志刻字标牌展示在您的

经销商名称标牌的对面（或者，可以

使用沃尔沃外墙标牌）。遵守留白区

规范。

中 / 大型经销商

 沃尔沃遍达外墙标牌

 沃尔沃遍达需要使用单独的外墙 
标牌。

 入口塔架

 带有照明的沃尔沃钢铁标志的入口塔

架和沃尔沃遍达入口塔架建议放置在

接待区主入口的前面。

 方向路标

 沃尔沃灰色方向标牌可提供现场方向

指示。也可以使用蓝色方向标牌。在

蓝色方向标牌上可以列出您代理的所

有沃尔沃业务名称。

 沃尔沃远距离标牌

 可选的远距离标牌设计为可以远距离

辨认，并引导访客从高速公路等地前

往经销商处。

 多品牌室外主塔架

 补充品牌（例如轮胎和机油制造商）

可以文字形式列在银色多品牌室外主

塔架上的沃尔沃文字商标徽标的下

方。您的经销商名称或徽标可以显示

在该标牌的顶部。

 补充品牌

 补充品牌展示在单独的标牌上，与沃

尔沃标牌明显分开。



考虑事项
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将您的经销商标牌 / 徽标放在建筑物的入口侧，并将所选的沃尔沃

标牌放在对面。

补充品牌可以列在银色多品牌室外主塔架上的沃尔沃文字商标徽标的下方，或根据各品牌的标牌计

划列在单独的标牌上。

您可以自行决定使用沃尔沃入口塔架或经销商品牌塔架。禁止在沃尔沃入口塔架上使用您的经销商徽标。禁止在经销

商入口塔架上使用沃尔沃钢铁标志。如果沃尔沃入口塔架上清楚地标明了营业时间和方向，则无需在入口处展示其他

标牌或信息，以免显得凌乱。

如果使用载有沃尔沃文字商标徽标的外墙标牌作为主要品牌载体，则应在前门放置载有

沃尔沃钢铁标志的入口塔架。
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这些示例显示了错误使用标牌的情况。请注意，错误的标牌不仅有损客户体验， 
可能还会违反商标法规，造成法律后果和不必要的费用。

场地尺寸足以在门口安装沃尔沃塔架。 沃尔沃标牌上不得出现其它品牌徽标。

不得侵占留白区。 不得使用沃尔沃蓝色装饰建筑物或其它物体。沃尔沃钢铁标志徽标或沃尔沃文字商标徽标不得以艺术

线条或绘画的形式制作。仅使用获得批准的供应商生产

和交付的官方沃尔沃标牌。

禁忌
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所有沃尔沃货车、轿车和卡车都必须 
易于识别并显得专业。

服务车辆

9. 服务车辆

印有沃尔沃品牌的服务车辆的图饰 85
沃尔沃品牌服务车辆的有效信息区 86
具有经销商标识的服务车辆 87
沃尔沃应急服务 88
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车辆前部

挡风玻璃上方显示 Volvo Broad 字体设置的“沃尔沃服务”* 或 
“沃尔沃遍达服务”字样。

车辆侧面

车辆侧面有一个沃尔沃蓝色带，用于在顶部区域展示沃尔沃广告语商标或沃尔沃遍达广告语商标。沃尔沃蓝色带的宽度约为车辆总长度的 1/4，
如本示例所示。下方区域以 Volvo Broad 字体显示“服务”* 字样。在白色区域可以显示经销商信息（可自行选择是否展示经销商徽标）。

 车辆尾部

车辆尾部应带有高度醒目的 V 形图案，从而确保出色的车辆辨识度和安全性。尾门左侧显

示 Volvo Broad 字体设置的“沃尔沃服务”* 或“沃尔沃遍达服务”文字，尾门右侧可显示

经销商信息并自行决定是否使用经销商徽标。

沃尔沃服务车辆侧面的沃尔沃蓝色带旨在给人留下鲜明

醒目的印象。后面的 V 形图案非常醒目，这样可提升在

行驶和工作场所中的安全性。

印在各车辆上的联系信息使客户和其它道路使用者更容

易识别车辆并与经销商取得联系。

有关订购和更多信息，请联系您的沃尔沃营销代表。

印有沃尔沃品牌的服务车辆的
图饰

*“服务”字样可以替换为其他反映车辆功能的简短描述。例如“沃尔沃应急服务”。可以使用这些文字的翻译版本。
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有两个主要的标识区域：沃尔沃有效区域以及用于

放置经销商信息的经销商有效区域。

有关订购和更多信息，请联系您的沃尔沃营销代表。

 沃尔沃有效区域

 该区域显示有沃尔沃广告语商标或沃尔沃遍达广告语商标，并表

明了车辆的功能（“服务”、“沃尔沃应急服务”或“IT 服务”）。

这些文字可以翻译成当地语言。

 经销商有效区域——自有经销商

 您可以在此处显示 Volvo Novum 字体设置的经销商名称、位置和

电话号码。经销商信息不得放置在有效区域之外。

 经销商有效区域——独立经销商

 在经销商有效区域，您可以选择使用您自己的经销商标识（包括

经销商徽标）显示您的经销商名称、位置和电话号码。经销商信

息不得放置在有效区域之外。

 居中展示位置

 沃尔沃广告语商标和沃尔沃遍达广告语商标应展示在沃尔沃蓝色

带上的水平居中位置。所有其他文字应展示在沃尔沃蓝色和白色

区域垂直和水平居中位置。

沃尔沃品牌服务车辆的有效信
息区

检查清单

• 沃尔沃蓝色带（大约为车辆总长度的 1/4）始终放置在车辆后

部的两侧。

• 沃尔沃广告语商标放在居中位置，占沃尔沃蓝色带宽度的 1/2。
沃尔沃遍达广告语商标放在居中位置，占沃尔沃蓝色带宽度 
的 3/4。

• “服务”字样放在沃尔沃蓝色带的居中位置，是沃尔沃广告语

商标高度的 4 倍，是沃尔沃遍达广告语商标高度的 6 倍。

• 可选的经销商信息应放在经销商有效区域内。

• 建议使用白色或灰白色车辆。

• 在车辆图饰中不得展示沃尔沃钢铁标志徽标。

• 车辆尾部应添加高能见度的红色（反光）V 形图案，以确保高

度的安全性和车辆辨识度。

• 始终向当地或地区相关部门咨询有关车辆反光材料的使用、 
V 形图案的样式和使用、应急灯的使用等方面的法规。
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代理沃尔沃和补充性非沃尔沃集团品牌的具有经

销商标识的服务车辆应遵循以下基本原则。在白

色或灰白色车辆上使用黑色沃尔沃广告语商标或

沃尔沃遍达层叠广告语商标。经销商有效区域与

产品品牌徽标必须分开。

O  多品牌留白区

 多品牌留白区尺寸是沃尔沃广告语商标高度和沃尔沃遍达层叠广告语商标高度的 
3 倍。在沃尔沃广告语商标或沃尔沃遍达层叠广告语商标与其他徽标之间应始终保

持多品牌留白区。

 其他品牌徽标在视觉上不得比沃尔沃广告语商标或沃尔沃遍达层叠广告语商标更加

醒目。最好将沃尔沃广告语商标或沃尔沃遍达层叠广告语商标放在最前面 / 最上面。

具有经销商标识的服务车辆

X X

3X X

3X X

3X X

3X X

检查清单

• 始终确保不得在沃尔沃有效区域内显示任何经销商信息。

• 在车辆图饰中不得展示沃尔沃钢铁标志徽标。



0123-45 67 89
www.address.com 0123-45 67 89

www.address.com

action
service

volvo action Service

volvo  
action 
Service
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沃尔沃应急服务货车针对提高辨识度和可见度而

设计。

该图饰与我们的服务车辆类似 ：车辆侧面使用

相同的蓝色“带”，并且在车辆尾部具有醒目的

V 形图案。车辆两侧各有一个有效区域，尾门右

侧也有一个有效区域。这里用于显示经销商信

息。车辆尾门左侧和前面显示“沃尔沃应急服务” 
文字。

沃尔沃应急服务

检查清单

• 沃尔沃蓝色带始终放置在车辆后部的两侧。

• 沃尔沃广告语商标放在居中位置，占沃尔沃蓝色带宽度的 1/2。

• “应急服务”字样放置在沃尔沃蓝色带的居中位置，大小是沃尔沃

广告语商标徽标高度的 3 倍。

• 可选的经销商信息应放在经销商有效区域内。

• 建议使用白色或灰白色车辆。

• 在车辆图饰中不得展示沃尔沃钢铁标志徽标。

• 车辆尾部应添加高能见度的红色（反光）V 形图案，以确保高度

的安全性和车辆辨识度。

• 始终向当地或地区相关部门咨询有关车辆反光材料的使用、V 形

图案的样式和使用、应急灯的使用等方面的法规。
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参考资料

请访问沃尔沃品牌标识网站：www.volvogroup.com/identity。

除本文档中提供的规则和指南外，您还可以找到可供下载的插图、图标和字体、营销材料模板以及其他针对专门领域的文档。 
为了不断改进和提供沃尔沃品牌体验而需要的一切材料都可以找到。

注意：不要将任何文档存储在您的计算机上，请始终在线访问最新版本。

此外还有仅供沃尔沃集团内部使用的支持文件。如需获取副本或相关指南，请发送电子邮件至 brand@volvo.com。

命名

沃尔沃商业命名指南
仅在 Violin 品牌中心内部可用。

标记

沃尔沃标记手册
仅在 Violin 品牌中心内部可用。

标牌

沃尔沃标牌计划
展示已获批准的不同沃尔沃标牌及其展示方式。 

可在参考资料下找到。

演示文稿

沃尔沃 PowerPoint 模板

沃尔沃针对演示文稿使用特定的 PowerPoint 模板，并且在

PowerPoint 提供了这些模板以供沃尔沃集团员工使用。 
单击主菜单顶部栏中的“选择”图标即可找到。

设计理念

沃尔沃设计理念
仅在 Violin 品牌中心内部可用。

工作服

沃尔沃工作服手册
可在参考资料下找到。

模板

沃尔沃模板库
在模板库中，您可以访问我们用于市场传播通讯的通用模板， 

例如广告、海报和卷幅。

商务用品

沃尔沃模板

沃尔沃对商务用品使用特定的 Word 和 InDesign 模板，并且在 Word
（用于信笺等）和品牌中心（用于信封、名片等）中提供了这些模板

以供沃尔沃集团员工使用。在 Word 中，单击主菜单顶部栏中的 
沃尔沃资源（选择）图标即可找到。

商品

沃尔沃集团商品
服务部针对载有沃尔沃品牌的商品提供了框架。 
商品购物。如有问题，请发送电子邮件至： 

support.merchandise@volvo.com

赞助和合作伙伴

沃尔沃赞助策略
仅在 Violin 品牌中心内部可用。

http://www.volvogroup.com/identity
https://www.merchandise.volvogroup.com


联系信息

沃尔沃集团总部 (BEX) 品牌管理部门：brand@volvo.com

volvogroup.com/identity
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